UEES

UNIVERSIDAD ESPIRITU SANTO

UNIVERSIDAD DE ESPECIALIDADES ESPIRITU SANTO
FACULTAD DE ECONOMIA Y CIENCIAS EMPRESARIALES

FUTURO DE LA PRENSA ESCRITA EN ECUADOR, COBERTURA VERSUS
RENTABILIDAD: PRENSA ESCRITA EN GUAYAQUIL

Trabajo de titulacion que se presenta como requisito para el titulo de
ingeniera en ciencias empresariales

AUTORA:
Maria José Bohérquez Bermello

TUTOR:
Ing. José Macuy

Samborondén, Ecuador
Mayo 2012



AGRADECIMIENTO

En primer lugar quiero agradezco a Dios por todas sus bendiciones, y por las
personas que puso en mi camino para poder desempefiar este trabajo. Asi mismo
agradezco de manera especial a todas las personas que me apoyaron a realizar
este trabajo de investigacion, el Ingeniero José Macuy, por ser mi tutor asignado
por la Universidad Espiritu Santo. A la Lic. Benilda Menéndez Noboa Mg. Sc., una
de las personas méas importantes que influencioé y dio el empuje que necesitaba
para seguir adelante con mi trabajo, quien me orient6 y dio mano solidaria, que se
necesita para desarrollar este tipo de trabajo, asi poder cumplir la meta, asi
mismo, debo destacar su disponibilidad y paciencia que hizo que la elaboracion de
este trabajo sea fructifero.

Asimismo, agradezco de manera especial al Sr. Claudio Moya, Gerente General
de Ibope Media Ecuador, quien me facilitd los medios que se necesitaba para
elaborar el trabajo de investigacion, también, me brindé su apoyo y orientacion
que requeria para la realizacion de este trabajo investigativo. Mi familia,
igualmente fue fundamental para que yo pudiera concluir el trabajo de
investigacion con éxito, su aporte y amor fue imprescindible para avanzar en el
cumplimiento de esta meta.

Importante la ayuda de varias personas del medio y los que realizan estudios al
respecto, pues su aporte fue valioso, para el logro del trabajo, que tiene como fin
aportar algunos elementos practicos a las empresas periodisticas locales.



DEDICATORIA

Este trabajo fue realizado con el fin de aportar recomendaciones sobre la mejor
difusion de los ejemplares escritos de las empresas periodisticas. Me permitié
conocer mas a fondo este mercado, ya que esta cruzando por una evolucién
importante en la historia. Permitié observar e identificar como las empresas se
enfrentaban con todos los obstaculos que se les presentan en estos ultimos
tiempos.

Dedico este trabajo a la Méaster Benilda Menéndez Noboa, ya que gracias a la
colaboraciéon de ella, y por haberme brindado su valioso tiempo, ella, me pudo
orientar y ayudarme a organizar las ideas que tenia para plantear este trabajo de
investigacion. Es muy importante recalcar la paciencia y dedicacion que tuvo para
poder sacar a flote este trabajo.

Asi mismo, lo dedico a mi familia por siempre apoyarme, a mis padres a pesar de
las dificultades dieron todo porque yo afronte las debilidades que presentaba y los
supere como en efecto ocurrié y me prepara para ejercer mi profesion con el titulo
superior logrado.



iNDICE GENERAL

i Caratula 1

ii. Agradecimiento
iii. Dedicatoria

iv. indice general

V. indice de graficos

Capitulo |
1. Introduccién
Capitulo 1l

2. Objetivo general y especificos
3. Justificacién

Capitulo Il

3.1.Antecedentes del problema
A. Prensa escrita

3.2.1. Evolucidn de la prensa escrita en el mundo

3.2.2. Principales diarios impresos a nivel mundial

3.2.3. La prensa escrita en América Latina

3.2.4. La prensa escrita en el Ecuador

3.2.5. La prensa escrita y su cobertura a nivel mundial

3.2.6. Cobertura/rentabilidad la prensa escrita en América Latina
3.2.7. Cobertura/rentabilidad de la prensa escrita en el Ecuador

Internet: Prensa digital

3.1.8. Internety su influencia a nivel mundial

3.1.9. Penetracién de internet en la sociedad a nivel mundial
3.1.10.Penetracidn del internet en Latino América
3.1.11.Penetracion de internet en Ecuador

3.1.12.Internet y los medios impresos

3.1.13.Penetracion de medios/comunicacion en Ecuador
3.1.14.Factores que influyen en la competitividad de medios
Impresos

3.1.15.Modelos de empresas tradicionales/prensa digital
3.1.16.Factores Claves para el Exito de un medio impreso

Pag.

13
15
16
19
21
24

28
30
32
33
34
36

37
40
41



3.2. FuNdamentacion 1E8al ... e e e s

3.2.1. Regulaciones legales para el funcionamiento de
Prensa eSCrita/digital.......ccovuvereireseire et s

Capitulo IV

PrOPUESTA.....eitiii e e e e e e s
60T Yol 1 T o 1= OSSP
[ 0=Tole] g Y=Y gL =Tl o] o 13O
23 o [ToT = - | - PO R



INDICE DE GRAFICOS

Pag.
Diagrama #1. Modelo de negocio tradicional.........ccccuveeiinirneiinenieieiesece e seieeee e 21
Grafico #1. Poblacidn de paises latinoamericanos 2011.......ccccvvevivvceeieeeveececece e e e e eeenens 24
Grafico #2. Penetracién de Diarios impresos en América Latina. 201 1.......ccccecevveevvineeninee. 25

Grafico #3. Cobertura de Medios impresos (Guayaquil/Quito) 2012.........cceeveeveeeeenveeeeerrerenne 26
Grafico #4. Cobertura de diarios en Guayaquil y QUito 2012........c.cceveerirninieienseireeeseeere s 26
Grafico #5. Cobertura de diarios en niveles socio econdmicos

(Guayaquil y QUITO) 2012 ..ottt et ettt eb e st b e 27
Gréfico #6. Ranking total de diarios mds leidos en Guayaquil y Quito

2002ttt et et r e bbb bbbt bt es et b bes e shabes et seabes et sra bt et en 28

Grafico #7. Ranking de diarios mas leidos en Guayaquil y Quito 2012.........cccceveeevevrcecvncenenenn. 29
Grafico #8. Penetracidn de internet a Nivel Mundial. 2010.........ccccceeeveereineeeeceseeerreee e 32
Gréfico # 9. Penetracién de Internet en América Latina a Principios de
Grafico # 10 Penetracién de internet en Guayaquil y QuUito. 201 1.......ccceveveeceeceeceeceeneeceeceeeenn, 35
Grafico # 11. Penetracion de Medios Ecuador 201 1.........cccceveeeierineeeceee ettt ee v v 38
Diagrama #2. Factores que influyen en la competitividad de un medio impreso.................... 39

Diagrama #3. Factores Claves para el éxito de una empresa periodistica..........cccovverecirereennen 43

VI



RESUMEN

A través del tiempo, la sociedad ha sufrido transformaciones en los
diversos sectores de su devenir cotidiano, en el campo de la
comunicaciéon también, desde el inicio de la imprenta en el mundo, con los
descubrimientos de los elementos para generar la prensa escrita.
(Alemania, Johann) expresa CABRERA Maria de los Angeles (2001)
que La comunicacién ha enriquecido el escenario mediatico con la
aparicion de un nuevo medio que podemos denominar online, y que
tiene su méaxima expresion en Internet. (1) La prensa escrita en
Ecuador, como en otros paises de América latina comenzé a partir de la
colonizacion y la represion por los espafioles. Inicio, para después de
muchos afios, buscar la independencia de cada pais.

Las nuevas tecnologias, permite a la sociedad, estar mas globalizada,
accediendo con temas informativos, productos o servicios mas a la mano,
qgue cuente con variedad antes de elegir el producto. Por lo que los
mercados de hoy en dia cuentan con un ambiente de competencia
constante. EI mercado de la industria periodistica impresa tradicional,
permite visualizar que el habito de los lectores ha evolucionado. Muy a
parte de la diversidad que haya en el mercado, la sociedad se encuentra
ante el auge de redes sociales y diarios digitales lo que les permite tener
otras fuentes de informacion. El fin del trabajo, fue identificar los factores
que influyen en el futuro de la prensa escrita en Ecuador:

En la cobertura versus rentabilidad, en Guayaquil, se determina la
sostenibilidad de la prensa en el nuevo entorno de noticias digital y en
tiempo real. Sustentado en la tendencia de proyectarse hacia la prensa
digitalizada, como respuesta a la crisis mundial de la prensa escrita,
no solamente econdmica, sino a la oferta de medio massa, que
proyectan la difusion de las noticias en tiempo real, en diversos
estratos a través de internet. Los diarios mas leidos en las ciudades
principales del pais (Guayaquil y Quito) donde el diario Extra es el mas
leido, posiblemente debido a que el mayor porcentaje de la poblacion del
pais es de estrato socioecondmico bajo, quienes, les agrada las noticias
sensacionalista. Luego sigue los diarios tradicionales, que son El Universo
y el Comercio.

A pesar de poseer diversidad de diarios que buscan llegar a diferentes
targets y poder abarcar a todos los mercados. TEXAS PAPERS ON
LATIN AMERICA, Teresa LOZANO LONG, del Institute of Latin
American Studies, (1992-2007) expresa: la prensa en América Latina
estd sufriendo una nueva revolucion tecnologica. Las redes
internacionales de computadoras que conforman Internet estan
redefiniendo los esquemas tradicionales de hacer periodismo. (1).
Cambios tecnoldgicos que inciden notablemente en las actividades del ser
humano, y, particularmente en los medios de comunicacion masiva. Tanto



la Prensa escrita de América latina como la mundial, sufre cambios de
diversa naturaleza, en algunos casos por aumento poblacional, desarrollo
de areas de produccion, crisis politicas, econémicas y sociales, desastres
naturales. Asi como el desarrollo de tecnologia. En cuanto a los factores
que influyen en la competitividad del medio impreso, se identifica como
actlan en la empresa y cual es su comportamiento con la colectividad. La
competitividad, se mide en el desenvolvimiento de su entorno que tan
influyente puede lograr ser en su crecimiento.

El desarrollo econémico del pais, como estd estructurada la industria
periodistica, su demografia, y la relacion con el gobierno de turno,
comportamiento de consumidores y la penetracion de nuevas tecnologias.
Este trabajo monogréafico, ha permitido observar y determinar y como ha
evolucionado los acontecimientos periodisticos en el Ecuador, desde sus
origenes a la fecha. En la actualidad los diarios impresos, presentan sus
contenidos noticieros, fuera del tiempo real, pues al captar, procesar,
publicar los acontecimientos noticiero, y distribuir ha trascurrido varias
horas del hecho. Segun la informacion recolectada, la prensa tradicional,
para alcanzar a diferentes audiencias, ha diversificado su producto y
direccionado a otros targets permitiendo tener mayor cobertura. Dado que
los factores que influyen en la produccién de la prensa escrita, esta
regida por la competitividad, pues, primero se mide el desenvolvimiento
de su entorno que tan influyente es para lograr su crecimiento.

Sustentado en esta condicion, se consideran como claves los factores, del
desarrollo econémico del pais, como esta estructurada la industria
periodistica, su demografia, y la relacion con el gobierno de turno,
comportamiento de consumidores y la penetracion de nuevas tecnologias.
Ante esta situacion de la prensa escrita, se establece este mecanismo de
relacion: La vinculacién a Universidades y empresas periodisticas de
Guayaquil, para disefiar y ejecutar una investigacion de mercado de
produccion y distribucién de los diarios, particularmente en la region
Costa. Se puede llevar a la practica a través de un convenio
interinstitucional, con alguna empresa de prensa escrita local, que permita
realizar investigaciones en el cuarto nivel de la carrera en coordinacion
con Universidades. Ademas se debe socializar con las partes
intervinientes.

Palabras claves: Periédico impreso Empresa Periodistica Prensa
digital Internet competitividad



CAPITULO |
1. INTRODUCCION

Hoy, nos encontramos con una sociedad altamente consumista, gracias a
la facilidad de la creacion de las nuevas tecnologias, que permite a la
sociedad, estar mas globalizada, accediendo con los temas informativos,
productos o servicios mas a la mano. Esto permite que el lector cuente
con mas variedad antes de elegir el producto. Por lo que los mercados de
hoy en dia cuentan con un ambiente de competencia constante.

La creacion de estos nuevos medios de informacion ha tenido sus
ventajas y desventajas para las industrias, y en esencial a la industria
periodistica. Hoy en dia, los productores de noticias tienen una infinidad
de nuevas formas de comunicacion para llegar al publico. Hay canales de
entrevistas, sitios de web corporativos, sitios web gubernamentales, sitios
web que aparentan ser bitdcoras (blogs). Lo que hace una generacion se
lo comunica en los diarios tradicionales.

El mercado de la industria periodistica, refiriendo a los diarios
tradicionales impresos, de lo que nos vamos a enfocar en este trabajo,
nos permite visualizar que el habito de los lectores ha evolucionado. Muy
a parte de la diversidadque haya en el mercado, la sociedad se encuentra
ante el auge de redes sociales y diarios digitales lo que les permite tener
otras fuentes de informacién. Por lo que este trabajo se basa en analizar
estrategias competitivas, la forma de captar la atencion de los lectores, y
el manejo ante la presencia de la era digital.

Este trabajo, cuyo fin es identificar las causas del problema, en base a los
resultados a logrados generar estrategias que contribuyan al mercado de
la prensa escrita para optimizar recursos para lograr una mejor forma de
llegar a los lectores, para que la sociedad siga contribuyendo a este
mercado sustentado en el propdsito de tener informada a la sociedad.

Los proveedores de Diarios tradicionales impresos en el pais, brindan
informacion cotidiana, se enfrentan a diferentes desafios de crear
estrategias innovadoras en las areas de comercializacion, difusion y de
prensa, como herramientas competitivas para llegar al mercado,
cubriendo las expectativas de la poblacion. Por lo que este trabajo se
basa en analizar sus estrategias competitivas, es decir investigando su
forma de distribucion, estudiando las diferentes maneras de captar sus
lectores, y en su manejo ante la presencia de la era digital.



La finalidad de la ejecucién de este trabajo, una vez identificada las
causas del problema, es generar las estrategias que contribuyan a la
prensa escrita estudiada, a optimizar sus recursos para una mejor difusion
y circulaciébn del periédico en la poblacion que contribuya a la
socializacion de las noticias en la colectividad.



CAPITULO I

2. OBJETIVO GENERAL Y ESPECIFICOS
2.1. Objetivo General:

2.1.1. Identificar los factores que influyen en el futuro de la prensa escrita
en Ecuador: enrelacion a la cobertura versus rentabilidad, Guayaquil,
determinando la sostenibilidad de la prensa en el nuevo entorno de
noticias digital y en tiempo real.

2.2. Objetivos Especificos:

1. Identificar los factores que influyen en la competitividad de la prensa
escrita, en Ecuador

2. ldentificar la poblaciéon a la que llega este tipo de diarios locales en el
ambito local, centro, barrios urbano/marginal, zonas residenciales y
nuevas audiencias.

3. Determinar los factores claves de éxito a futuro en relacion a la prensa
digital y recomendaciones para la supervivencia de la prensa tradicional

3. SITUACION PRACTICA QUE SE PROPONE MEJORAR.

Ecuador, en vias de desarrollo, trata de mejorar sus condiciones de
productividad en todos los sectores de la industrial, entre ellos, los medios
de difusion escrita, particularmente en el sector referente a los medios
impresos. Circulan diariamente diferentes tipos de periodicos, que
presentan, tanto las noticias locales, nacionales, como internacionales, de
trascendencia, para el conocimiento de la poblacién, dado que para la
mayoria de ellos, aun estd a su alcance por su bajo costo y buen
contenido periodistico.

En cuanto a las caracteristicas de sus contenidos, existe diversidad de
diarios con diversos tipos de informacion, desde las noticias objetivas,
concretas y veraces, como, las sensacionalistas y de poca credibilidad,
diarios que estan disefiados, para responder a la cultura existente en
cada segmento de la poblaciéon ecuatoriana. Distinguiendo, que el
mercado publicitario y la demanda de la poblacion esta clasificado de
acuerdo a los diferentes estratos sociales que la conforman. Los
principales diarios a nivel nacional se han enfocado para diferente publico.



Los diarios nacionales de las principales ciudades del Ecuador, Quito,
Guayaquil, Cuenca y Manta “El Universo”, “Expreso”, “El Comercio”, “El
Telégrafo”, “ El Mercurio”, “El Hoy”, “La Hora” son diarios leidos por las
personas de estrato social alto y medio, se los clasifica de esta manera,
ya que su contenido es informativo y su calidad de producto es superior.
Por otro lado, tenemos “El Extra”, “El Super’ que focaliza, noticias de
cronica roja, lo que los convierte en mas populista, siendo mas leido por
el estrato social medio y bajo.

Esta gama de Diarios, compiten dia a dia por obtener mas cobertura en el
pais, sin embargo, existen causas como, la poca demanda de la
poblacién en algunas regiones, la produccion de diarios no responde a
las necesidades de la poblacién, pues la mayoria, cubren las areas de
noticias con publicidad comercial otros factores que inciden en la
competitividad, es lograr mayor cobertura sin considerar la calidad del
producto ni su distribucion al cliente.

Los empresarios y distribuidores de la prensa escrita tratan de abarcar
mas la poblacion nacional y posicionarse en la mente de sus
consumidores, con la finalidad de lograr mayores ventas, llegar a las
localidades mas lejanas de su centro de accidn y mejorar ingresos. Sin
embargo, para lograr estas acciones, no realizan adecuadamente, la
captacion de los distribuidores, pues no poseen un perfil determinado
para el mismo, tampoco se lo capacita en el arte de venta y distribucion
del producto. A estas causas, se agrega, que la poblacion culturalmente,
no lee, es decir, no tiene habitos de lectura y trata mas bien, de enterarse
de las noticias de manera verbal, 0 a través de la radio y la television,
pues en ocasiones no disponen de tiempo para esta actividad personal.

Hoy en dia nos encontramos en la era digital, medio en el cual se
encuentran periédicos de todas las latitudes geograficas, y las personas,
tiene facil acceso a los mismos, lo que ha influido a que las personas,
ahora, se inclinan por leer diarios digitales, lo que ha obligado a los
empresarios de prensa a crear estrategias competitivas, abaratar costos,
dar promociones para que pauten en sus diarios. Para llegar a otros
publico han creado diferentes formas de difusién de las noticias, una de
esas son creacion de suplementos, que son mas atractivos por otro
publico, promociones, mejorar la calidad de informacion, crear otras
fuentes de lectura.



4. JUSTIFICACION

Una de las razones, que me impulsaron a decidir estudiar, el futuro de
la prensa escrita en Ecuador, su cobertura y rentabilidad en las
ciudades principales como Guayaquil y Quito, fue, la tendencia de
proyectarse hacia la prensa digitalizada, como respuesta a la crisis
mundial de la prensa escrita, no solamente econdémica, sino a la oferta
de medio massa, que proyectan la difusion de las noticias en tiempo
real, en diversos estratos a través de internet,

La creacion del internet, ha generado mayor socializacion con la
poblacién a nivel mundial, a través de la creacion de redes sociales, lo
qgue ha permitido tener acceso a informacién variada y concluyente. Se
hace constar las implicaciones que pudiera tener para el desarrollo
técnico y la solucion de los problemas practicos. Razones por las cuales
se propone mejorar la situacidbn préactica seleccionada e impactos
positivos que generara su mejoramiento.

Con los resultados que se obtendran de la investigacion, se pretende
beneficiar a los productores de la industria periodistica, dado que permitira
conocer, como la poblacién acepta los productos reflejados en los
periddicos que vende con periodicidad diaria. A su vez, considero que los
resultados pueden tener aplicacion practica, con la correspondiente
difusion de los mismos a las empresas productoras de la prensa escrita.

Si la informacion que produce la prensa escrita, tiene acogida en la
poblacién, es indudable, que las instituciones educativas y/o comunidad,
hard buen uso de la misma, pues se mantendra diariamente informado del
acontecer mundial y nacional, fortaleciendo la formacion de las nuevas
generaciones.



CAPITULO Il
3.1. ANTECEDENTES DEL PROBLEMA

La prensa escrita en Ecuador, como en otros paises de América latina
comenzd a partir de la colonizacion y la represion por los espafioles. Lo
que llevo después de muchos afos, a buscar la independencia de cada
pais. La prensa escrita es el medio de comunicacion mas antiguo, lo que
permiti6 en su instancia tener informado a la sociedad de clase media
alta.

El primer diario impreso que surgié en el pais, fue “La Gaceta de la Corte
de Quito” luego, al independizarse apareci6 en el gobierno de Juan Jose
flores “El Espectador de Quito”. Por su forma de expresarse contra el
gobierno, tuvo sus problemas y fue cerrado. Situacion que refleja en el
pasado, como en el presente, que el medio de comunicacién en el pais
era limitado por el gobierno.

En el siglo XIX, surge Diarios que hoy en dia aun existen. Aparecen en las
ciudades principales del pais. En Quito fue fundado el “Comercio” en 1906
y el Telégrafo en Guayaquil en 1922. Diarios, que dieron otro concepto a
este medio de comunicacién, haciéndolo mas consolidado en la sociedad.
Asi mismo, aparecen diarios como Ultimas Noticias (El Comercio) (1938),
El Hoy en Quito, El Universo (1921) y El Expreso (1969) en Guayaquil, el
Mercurio (1924) y el tiempo en Cuenca. Siendo hoy en dia los principales
diarios de cada localidad y el pais.

En Ecuador, existe una diversidad de diarios impresos, dependiendo las
caracteristicas de sus contenidos, esto es debido a que las compafiias de
diarios han diversificado el tipo de informacion que entregan al publico, en
este mismo mercado para obtener mas cobertura y llegar diferentes
audiencias. Asi tenemos los diarios formales, diarios populares, diarios
gratuitos, revistas diarias, suplementos y suplementos infantiles, entre
otros.

El mercado publicitario y la demanda de la poblacion estan clasificados
por los diferentes estratos sociales. Por tal motivo existe la clasificacion de
diarios que se dirigen exclusivamente a un segmento de mercado. La
prensa escrita tradicional se difunde a través de la venta de ejemplares y
la venta espacios publicitarios en el medio impreso. Siendo su principal
funcidbn mantener informadade acontecimientos a la poblacion, también
busca ofertar atreves de spots publicitarios.



Los eventos sociales y economicos, desarrollados en las diversas épocas
del pais, han traido cambios importantes en la prensa escrita actual.Esto
nos permite dilucidar sobre las diversas posibilidades que puede surgir
para que se mantenga aun en vigencia su consumo diario en la
poblacion.El poder de la prensa escrita en el pais, de informar a la
poblacion de situaciones econdmicas y politicas,son razones principales
por las cuales un diario puede estar vigente. Hoy en dia encontramos una
variedad de diarios en el mercado que cumplen un rol importante en la
sociedad, y sobre todo hacia el estrato social-econdmico al que esta
dirigido.

El futuro de la prensa escrita en Ecuador, como en otros paises de
América latina esta dirigiendo una transicion de cambios, por lo que estan
estimulando a innovar nuevos modelos de negocios. Permutas, que son
debido a la crisis econ6mica, publicitaria, y a su vez, la era de la
tecnologia ha provocado modificaciones en el habito del lector.

Este trabajo, tiene el fin de identificar las causas del problema, analizar la
cobertura y rentabilidad de los principales diarios del pais para asi
entender las estrategias que contribuyan a optimizar sus recursos a la
prensa escrita estudiada, para una mejor difusion y circulacion del
periddico en la poblacién, que contribuya a la socializacion de las noticias
en la colectividad.

3.2. FUNDAMENTACION TEORICA
A. Prensa escrita
3.2.1. Evolucion de la prensa escrita en el mundo

A través del tiempo, la sociedad ha sufrido transformaciones en los
diversos sectores de su devenir cotidiano, y es asi, que en el campo de la
comunicacién, se han producido cambios notables desde el inicio de la
imprenta en el mundo, con los descubrimientos de los elementos para
generar la prensa escrita. Tenemos en Alemania, al famoso Johann
Gutenberg que llego a presentar con su avance tecnoldgico de la época la
biblia Gutenberg.

La prensa escrita ha estado presente en los eventos historicos mas
importantes de la humanidad, siendo desde un comienzo, la portadora de
mensajes politicos y religiosos. Con el transcurso del tiempo el diario
impreso obtuvo mas participacién en la sociedad, convirtiéndose en el
primer medio informativo de la sociedad.

Asi tenemos que segun expresa, BAUTISTA LANDAETA Lisandro
(2009) [versién electronica] que: La prensa escrita empieza en el
siglo XV con la evolucion del renacimiento, pues, la clase media
principié a ser mas prospera e ilustrada, lo que permitié la demanda



de materiales escritos. A partir de 1600 aparece el periddico en
Alemania, en 1640 ltalia, Espafia 1661 y en 1695 Inglaterra (pag.l). la
evolucion social, trajo al mundo, cambios notables que contribuyeron al
progreso de los pueblos, es asi, que la prensa escrita, se convirtio en
herramienta de desarrollo en el viejo continente, pues las poblaciones,
pudieron comunicarse de mejor forma, fomentando las letras y la cultura,
que fortalecio el desarrollo de paises como Italia, Alemania y Espafa
entre otros.

La prensa escrita, tenia como funcién principal informar a la sociedad de
los eventos que pasaban en su medio, a la vez fomento la formacion de
redactores y escritores que se desarrollaron con el tiempo. No solo
informaban sino analizan las adversidades que pasaban en su entorno.
Dando a la sociedad un medio para poder entender las situaciones de su
ambito social, econémico y politico.

Segun expresa, BELANE Carlos (2011) [version electrénica] que:

Los primeros limites de la libertad de prensa, fue
en Francia Con Napoledn. Desde el afio 1631
hasta 1789 habian nacido méas de 300 periddicos
tras la revolucion. Napoledn utiliz6 todos los
medios a su alcance para frenar la posible
oposicién a su mandato, dejando que Paris
contara con solo cuatro periédicos, con el fin de
no estropeen ambiciones (pag. 2).

La prensa escrita tuvo sus inconvenientes desde el principio de su
existencia, pues, comienza a tener conciencia del poder que tiene ante la
sociedad, donde se expresan las adversidades que vivia el pueblo y asi
mismo, expresaban con libertad sus pensamientos de la situacion del
pais, lo que no le convenia los gobernantes de turno, o en particular a la
persona que estaba en el mandato. Es por eso que limitaban a toda
prensa que se oponia al gobierno. Como se vivib en esa época
restricciones por parte de gobierno. Asi mismo sucede en la actualidad.
En ciertos paises la libertad de expresion es limitada.

Si continuamos con la evolucién de la prensa escrita, tenemos que
autores como, BAUTISTA LANDAETA Lisandro(2001) [version
electronica] expresa que:

A finales del siglo XVIII, toma forma de negocio,
se implantan innovaciones técnicas, se establece
una infraestructura informativa para recopilar la
noticia y optimizar los sistemas de reproduccion,
se reducen los costos, se aumenta la capacidad
productiva y en consecuencia aparecen
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periodicos representativos como The Times en
1785. (pag. 2)

La historia nos demuestra, que en el siglo XVIII, la prensa escrita,
adquiere valor adquisitivo, pues se convierte en un beneficio negociable,
creando un producto que brinde un estereotipo de informacion, lo que
permite que la produccion de los diarios sean optima y a si se va
reduciendo costos. A partir de este desarrollo se incremento el inicio de
nuevos diarios que hoy en dia son reconocidos a nivel mundial.

La participacibn de mas diarios en el mercado, hizo este medio de
comunicacién mas consolidado, fuerte y a su vez mas poderoso. Ya que
era un medio que solo leia la sociedad de elite y tenia poder de
adquisicién, lo que permitié a la prensa, su crecimiento y desarrollo. Su
rentabilidad y cobertura creci6 con el pasar del tiempo. Haciendo
presencia en el orden social, politico, econémico y cultural convirtiéndose
un instrumento de gran influencia en la sociedad.

Surgen nuevos medios cuantitativa y cualitativamente distintos a los del
siglo XIX y que constituyen el origen de la prensa moderna. A partir esta
fecha, los paises del viejo continente establecen leyes, en los que se
reconoce la libertad de expresion y organizan su estructura informativa en
torno a las agencias de noticias que mantienen estrechas relaciones con
los gobiernos y facilitan informacion a los periédicos. Bajo esta formacion
de la prensa escrita moderna, estas agencias produjeron cambios que
hicieron que se publique la informacion uniforme en todos los diarios
impresos a nivel mundial.

La informacién periodistica, comienza a tomar forma a inicios desde este
siglo, teniendo como contenido, articulos de opinion, noticias entrevistas,
reportajes, a su vez anuncios publicitarios, dando a las empresas
especializadas la apertura de nuevos ingresos monetarios para este
medio de comunicacién, a través del tratamiento de diarios de
informacion. La participacion de la prensa escrita en la sociedad, se
vuelve mas importante siendo este en el tiempo actual uno de los medios
gue forma parte del quinto poder del estado de cada pais.

Al comienzo de este siglo, los medios de comunicacion tienen su auge, y
desde el punto de vista econdémico, vive uno de sus mejores momentos.
Creando una influencia fuerte en las sociedades y asi generando mas
demanda y fomento la produccion de mas tirajes. Paralelo a esto, el
gobierno de cada pais, establecié leyes de prensa, con la finalidad de
normatizar su produccion, dando énfasis al reconocimiento de la libertad
de expresion, se da paso a la organizacion de la estructura informativa. A
mediados de este siglo se crea el fotoperiodismo, donde aparecen los
otros medios que son la radio, la televisién y el cine.
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Desde la década de los noventa, se inicia una revolucion de informacion
con las nuevas tecnologias, optimizando el sistema de produccién, y su
vez la creacion del Internet donde permite a la sociedad estar conectadas
con mayor rapidez. La prensa escrita y los otros medios de comunicacion
se sienten afectados ya que el internet permite tener la informacioén en
tiempo real. Lo que estimul6 a que ellos no se queden atras creando
portales de internet, asi llegando a nuevas audiencias, reduciendo los
costos de produccion y optimizando el tiempo de los colaboradores.

El efecto que tuvo el internet en los medios impresos es la creacion de la
prensa digital y blogs que permite a la sociedad poder opinar e interactuar
con los acontecimientos que pasan en el mundo. Por ser una herramienta
eficaz que permite optimizar recursos e inclinar la publicidad hacia ese
medio siendo ellos la fuente de ingreso para la prensa escrita. Ciertos
medios impresos han creado ciertas estrategias para poder perdurar en el
medio.

Los diarios mas representativos a nivel Mundial, entre otros se cuenta con
el New York Times (EU), Times (UK), Le Monde (FR), Corriere (IT),
Washington Post (EU), El Pais (ES), La Vanguardia (ES), El Universal
(MX), El Tiempo (COL), EI Clarin (AR). Siendo ya ellos diarios digitales
donde algunos como estrategia ya cobran el acceso a su portal.

Estando ya en la era digital, se han creado muchas herramientas para el
consumo del medio digital donde permite al consumidor estar conectado e
informado en lugar donde este. No obstante los medios impresos en la
actualidad no han dejado de ser un medio popular es decir aun tienen un
gran alcance para la divulgaciéon y el andlisis de los acontecimientos que
suceden en el mundo, permitiendo hoy por hoy estar en el medio.

La prensa escrita con el desarrollo que obtuvo por la nueva tecnologia
como expresa CABRERA Maria de los Angeles (2001) [version
electronica] que:

La comunicacién ha enriquecido el escenario
mediatico con la aparicion de un nuevo medio
gue podemos denominar online, y que tiene su
maxima expresion en Internet. Este nuevo medio,
se ha convertido en la plataforma donde la
prensa se ha hecho presente mediante la
publicacion digital de sus ediciones (pag#1).

Hoy en dia, los medios de comunicaciéon han evolucionado creando un
nuevo medio llamado online. El primer medio de comunicaciéon que
puedo ser el primero en utilizar esta plataforma es la prensa escrita
convirtiéndose en prensa digital. Para esta informado y conectado con las
situaciones que pasan hoy en dia, estan las redes sociales y los blogs.
Donde todos tienen la libertad de expresarse.
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De la misma manera expresa el autor, CABRERA Maria de Los Angeles
(2001) [version electronica] referente a la: coexistencia de la prensa
en el medio tradicional (papel), y en el medio online, exige una
reflexion acerca de las condiciones en que se produce esta
convivencia, el estado actual de la cuestion y su proyeccién hacia el
futuro inmediato(pag.1l). Con la llegada de las nuevas tecnologias, la
prensa escrita siendo un miedo tradicional tuvo su empuje al desarrollo en
el medio digital es decir en el online donde fue el primer medio que
apareci6 como prensa digital. Lo que le permiti6 llegar a nuevas
audiencias.

Los medios de comunicacion a nivel mundial han sufrido cambios debido
al auge de la era digital, lo que debido a esto los diarios locales no se
guedan atras cada uno de ellos tienen sus portales en la cual pueden
llegar a nuevas audiencias. Las generaciones hoy en dia tienden a tener
mayor acceso en internet. Lo que permite tener informacion en tiempo
real.

3.2.2. Principales diarios impresos a nivel Mundial

Hoy en dia que nos encontramos en un mundo donde tenemos facil
acceso de informacién y noticias, se hace necesario conocer la
existencias de diarios de diversas naturalezas en el area mundial, asi
mismo es urgente conocer el cambio de habitos de consumo de la
poblacion. Los principales diarios que a continuacion mencionamos, han
creado estrategias que les han permitido mantenerse en el mercado de la
industria periodistica. Posicionandose como mas influyentes a nivel
mundial.

El “New York Times” — EU, Es un diario impreso que ha estado en el
mercado desde hace muchos afios, tiene 160 afios de historia
periodistica, su desarrollo en el mercado, ha sido un modelo a seguir a
diarios de paises del tercer mundo. En los ultimos afios la circulacion de
los ejemplares y la inversion publicitaria ha decaido notablemente, asi
como en la mayoria de los diarios principales a nivel mundial. Se
caracteriza por ser el primer diario que ha incursionado por cobrar el
acceso a la entrada de su portal web, generando ingresos Yy
implementado inversion en publicidad online. Siendo asi un modelo de
negocio para este mercado.

En cuanto al “Times” (UK),considerado comouno de los principales
diarios impresos del Reino Unido, fue uno de los primeros en circular a
nivel internacional. Este diario impreso, es uno de los tantos peridédicos
ingleses, que aun no sufre las adversidades por las estan pasando la
mayoria de los diarios, ya que en vez de decrecer su circulacion ha
aumentado. Hoy en dia en la era de la tecnologia también cuenta con su
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portal web. A pesar de que El Reino Unido, es un pais fiel a los peridédicos
tradicionales, sobre todo a los que son populares

Este diario “Le Monde” (FR), de origen francés, también es apreciado
como uno de los diarios mas influyentes del mundo, se convirti6 en un
diario generalista, siendo solo leido por ejecutivos, personas de altos
ingresos y lideres de opinion, asi posicionando como el diario de calidad
francés numero uno. Asi mismo como los otros diarios tiene su portal web.
Logro un sitio web de referencia a nivel pais e internacional. Lo que le
permite tener mayores ingresos y asi cubrir las pérdidas que daba su
diario tradicional. Se convirti6 en uno de los modelos a seguir en este
mercado.

En relacién a este diario la “Corriere” (IT), de procedencia e impreso
italiano, es uno de los diarios mas vendidos en su pais, lo que le ha
permitido segmentarse en ese mercado como numero uno. Asi mismo
tiene su portal web, lo que le ha permitido llegar a nuevas audiencias. El
objetivo de este diario en su inicio era ser consumido por la burguesia
italiana, alcanzando gran prestigio hasta la actualidad.

Referente al “Washington Post” (EU), Es uno de los diarios impresos
mas antiguos y poderosos en Estados Unidos, por lo que le ha permitido
llegar a tener alto prestigio junto con el New York Times, asi también, es
uno de los diarios de mayor circulacion a nivel nacional. No obstante se
vio amenazado con la caida que sufri6 este mercado de la industria del
periodismo a nivel mundial, Debido a la caida de la industria periodistica
han implementado algunas estrategias para poder mantenerse en el
mercado, una de ellas, fue crecer en internet y tener mayor compromiso
con la edicion on line, redisefiar el diario impreso e investigar nuevas vias
de ingresos. Lo que le ha permitido mantener una de las penetraciones en
el mercado mas altas, en relacién a otros diarios metropolitanos.

Si consideramos al diario“El Pais” (ES), comoel diario impreso con mayor
difusién en Espafa, lo que ha permitido establecer como el primer diario
en ese pais, diario impreso que se caracteriza por su sobriedad, ha
mantenido su liderazgo como diario generalista mas vendido en Espafa.
Asi como todo diario se vio obligado tener presencia en los cibermedios,
teniendo su portal web.

La participacion de estos grandes Diarios, que han estado por muchos
afos en el medio, posicionandose como el medio informativo fundamental
en las nacionales, esta cursando por ciertas dificultades a la entrada de la
nueva era de la tecnologia. En comparacion con los otros medios de
comunicacién es uno de los que mas tendra que redisefiar al llegar a su
grupo objetivo.
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3.2.3. La prensa escrita en América Latina

Ecuador, como los otros paises en América Latina, fue colonizado por los
espafioles, sus pobladores, fueron objeto de censura, control y represion.
Lo que no les permitian expresar libremente de las situaciones que vivian,
para de esa manera mantenerlos fuera del contacto de comunicacion de
poblaciones en similares condiciones. Otro factor importante que afecto el
desarrollo de la prensa escrita, fue el alto costo del papel en su entonces,
de dificil elaboracion, que dificultaban la produccién de los periédicos.

José VILLAMARIN CARRASCAL, (2006) [version electronica],
expresaque: El periodismo regular en América Latina puede dividirse
en dos etapas: la primera, prensa oficial y pro colonialista (XVIII),
segunda, la prensa revolucionaria e insurgente (inicios del S. XIX) en
la primera, fueron béasicamente informativos y, de la segunda,
politico-panfletarios. (Pag. 1) La prensa escrita en América latina se
cred para informar a los monarcas espafioles las situaciones en las que
vivian los espafioles en territorios americanos, luego de su etapa
revolucionaria la prensa escrita, paso hacer un medio informativo de la
situaciones locales, de caracter politico, econdmicos, sociales y algunas
de referente a anuncios de diversos productos para el uso del publico.

Los paises de América latina, crecieron con el apoyo de paises
potenciales como, Estados Unidos y el del Viejo continente: Europa. La
sociedad latinoamericana luego de su revolucién independentista,
comenzé a crecer en diferentes dmbitos, sociales, politicos y culturales.
Estos paises adquirieron una combinacion de culturas y costumbres, que
ha permitido la generacion de diversidad de audiencias en la poblacion
Latinoamérica.

En América latina, luego de su revolucioén libertaria, en su ambito social
todavia estaban presentes las estructuras feudales, donde se
monopolizaban el poder social, politico de estos paises. La evolucion de
la sociedad latino americana llevd décadas, para lograr un desarrollo
social y cultural.

Como Expresa SOHR Raul, (1998), [version Electronica] que:

La sociedad civil latinoamericana-el conjunto
de las instituciones no estatales, donde se sitla
la prensa- posee escasa fortaleza. Los medios
gue se enfrentan al poder tienen una vida ardua
y corren el riesgo de desaparecer. Las
presiones del poder en forma de subsidios,
avisaje 0 abastecimiento de papel han creado
una prensa sumisa. (pag2l1)
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La prensa escrita en América latina, tuvo sus controversias con las
instituciones estatales desde un comienzo, donde su libertad de
expresion era reprimida. Donde no podian comentar y analizar las
situaciones que habia con respecto al gobierno que estaba vigente, ya
que corrian el riesgo de cerrarlas. Las empresas periodisticas aun asi,
informaban de los acontecimientos locales e internacionales. La industria
del periodismo en sus inicios se enfrento a diferentes adversidades ya
sea en ambito econdémico y politico. Siendo el primer medio informativo
de la sociedad de clase media.

En la revista TEXAS PAPERS ON LATIN AMERICA, expresa Teresa
LOZANO LONG, del Institute of Latin American Studies, (1992-
2007)[version electrénica], que la: prensa en América Latina esta
sufriendo  una nueva revolucion tecnoldgica. Las redes
internacionales de computadoras que conforman Internet estan
redefiniendo los esquemas tradicionales de hacer periodismo.
(Pag#1). Cambios tecnoldgicos que inciden notablemente en todas las
actividades del ser humano, y, particularmente en los medios de
comunicacién masiva, dado que, las redes internacionales y nacionales,
permiten a la poblacion, estar informado de manera oportuna y en tiempo
real.

Tanto la Prensa escrita de América latina como a nivel mundial, sufre
diversos cambios de diversa naturaleza, en algunos casos por el aumento
poblacional, desarrollo de las areas de produccion, crisis politicas,
econOmicas y sociales, desastres naturales, entre otros. Asi como al
desarrollo de la tecnologia que se transforma cada vez mas rapido. Una
de ellas es el auge del Internet que mantiene informado a todas las
poblaciones en tiempo real. Situacidén, que provoco que un creciente de
nameros de peridodicos en América Latina, tenga una presencia mas
activa en Internet. Que la Prensa escrita entre a ser parte como portador
de informacion, muchos de los diarios tienen su portal es decir pagina
web, lo que permite esto llegar a nuevas audiencias de diferentes partes
del mundo.

Los diarios impresos en los paises de la América latina, pasan por
adversidades debido a la crisis y la caida de los ingresos por publicidad.
Han optado por buscar nuevas estrategias que les ha permitido
mantenerse en el mercado. Los principales diarios impresos como La
Nacién de Argentina, O. Globo de Brasil, El Mercurio de Chile, El tiempo
de Colombia, La Nacion de Costa Rica, El Universal de México, el Nuevo
Dia de Puerto Rico, El Comercio de Perq, El Pais de Uruguay, El Nacional
de Venezuela, como tienen su portal en internet. También han incurrido a
otros modelos de negocios.
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3.2.4. La prensa escrita en Ecuador

La sociedad de América latina como en Ecuador, sufrid transformaciones
a partir de su colonizacién por los espafioles. Se implanto costumbres y
formas de vivir, donde se da paso a varias expresiones de la cultura,
aunque mantenido condicion elitista, educacion para espafioles y los
criollos, desarrollo de las letras y el arte, lo que genera la prensa escrita,
sustentada por la llegada de la imprenta por los espafioles.

Segun RIVADENERIA Kathy (2008) [versidn Electrénica] que:

La primera imprenta fue traida desde Espafia a la
Real Audiencia de Quito por la Compafia de
Jesus, en 1755. Hasta 1825 fue utilizada para
imprimir hojas sueltas y para el periddico
titulado “El Espectador Quitefio”. En la
presidencia del Gral. Juan José Flores se ataco a
la imprenta ya que imprimian alusiones
personales contra €l. (pag. 1)

Con la llegada de los espafioles hubo cambios que ayudaron al progreso
de los pueblos y la llegada de la imprenta fue la herramienta que permitio
que la sociedad este mas informada, desarrollando mejor comunicacion.

Asi mismo, como en el resto del mundo, la llegada de la imprenta creo
libertad de expresidon, en localidades geograficas, donde sentian la
necesidad de expresar las situaciones que vivian, la prensa escrita tuvo
desde su inicio un lugar muy importante en la sociedad, facilitando la
creacion de diarios donde podrian argumentar y tener informada a la
sociedad con los acontecimientos que existian, dando asi, soluciones
informatica para satisfacer las necesidades de comunicacion diaria de la
poblacion

Expresa RIVADENERIA Kathy (2008) [version Electronica] que:

En medio de los levantamientos por conseguir la
independencia espafola, aparece en 1809 la
“Gaceta de la Corte de Quito” del cual se
editaron seis numeros. Sus escritores estaban
en contra de la revolucién, justificando que no
era decoroso denominarse, lo cerraron. Esta fue
la primera publicacion de indole satirica que
aparecio en el Ecuador 55 palabras. (pag. 2)

Desde un comienzo la prensa escrita tuvo problemas en nuestro pais, ya

gue no se permitia argumentar cosas referentes a como era gobernada la
nacion, pues se continuaba con la misma politica de represion de los
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medios de comunicacion escrita, coartando a los comunicadores para que
puedan expresar las situaciones que existian en su entonces.

La prensa escrita de un comienzo tuvo dificultades para poder argumentar
libremente lo que pasaba con el pais, en su entonces habia la esclavitud
del pensamiento. Al llegar la Restauracion, con el gobierno de José Maria
Placido hubo el renacimiento de la Cultura, especialmente en literatura y
bellas artes. Donde se da la libertad de la prensa. Y permite la creacion de
varios diarios.

En Ecuador, en las ciudades mas importantes aparecen en un comienzo
el Comercio en Quito (1906) y El Telégrafo en Guayaquil (1922), diarios
que fueron fundados por familias de posicion econdémica - social
consolidada y de apellidos destacados. La trayectoria y tiempo que han
permanecido en el mercado ecuatoriano es gracias a la credibilidad de su
contenido que ha logrado posicionarse en la mente de la mayoria en el
pais. A la vez que iba creciendo el pais, fueron logrando llegar a otras
ciudades, asi mismo aparecen diarios como Ultimas Noticias (El
Comercio) (1938), ElI Hoy en Quito, ElI Universo (1921), El expreso en
Guayaquil (1969), el Mercurio (1924) y el tiempo en Cuenca. Siendo
diarios hoy en dia los mas fuertes y consolidados en el pais, Quito y
Guayaquil cuenta con 12 periddicos escritos.

La prensa escrita con el pasar del tiempo fue cambiando su imagen, es
decir, el uso de diversos tipos de papeles, tipo de contenido y
diversificando en cuanto otro producto nuevo ha ofrecer. El mercado
ecuatoriano tiende en algunos perioddicos a generar noticias amarillistas,
lo que hicieron en la practica, fue atacar a un nicho de mercado donde
vieron que la gente se sentia mas atraida a ese tipo de informacion, lo
que permitié crear diferentes tipos de diarios con contenidos: de noticias
amarillistas, de noticias mas acertadas a la realidad del acontecimiento,
creacion de suplementos y revistas de periédicos, etc.

Hoy en dia nos encontramos en la era de la tecnologia, donde ahora
puedes obtener informacion facilmente y rapidamente. La creacion de
redes sociales tiene a la poblacion mas conectada e informada con las
situaciones que pasan a nivel mundial. La prensa escrita ha incursionado
en tener portales web, de tal manera poder llegar a este tipo de
audiencias. En Ecuador, contamos con una gama de diarios para
diferentes tipos de poblaciones, lo que les ha permitido tener un mercado
estable.

Ecuador, como otros paises de Latinoamérica, tiene problemas con los
gobiernos vigentes, lo que ha generado algunas controversias que impide
el normal funcionamiento de la prensa escrita. ElI gobierno,
constantemente los acusa de ser desinformantes, corruptos, cuando el
tipo de informacion que emiten, afecta el trabajo del gobierno, en
ocasiones producto de errores de autoridades, que no desean
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comprender que también se equivocan. Cabe notar que el
posicionamiento de un diario especifico en la mente del consumidor que
se encuentra muy arraigado, como es la credibilidad de la prensa escrita
en el mercado, influye mucho en la estabilidad y desarrollo de los
gobiernos vigentes.

El tratar de mantener la libertad de expresion de la prensa, por mantener
a la poblacion informada sobre los acontecimientos que ocurren en el
pais, acarrea a la prensa escrita en su mayoria, sanciones, en ocasiones
no merecida, en la actualidad se discute en la Asamblea Nacional, las
nuevas regulaciones juridicas de la ley de comunicacion, muy cuestionada
por los medios de comunicacion.

Este tipo de adversidades por las que pasan los diarios impresos mas el
decrecimiento de la inversion publicitaria y los cambios de los habitos del
lector han hecho que el mercado de la industria del periodismo este
fragil.Su responsabilidad social de informar a la poblacion ya sea un
acontecimientos economicos, politicos y culturales, ha hecho que ocupe
en el transcurso del tiempo un papel fundamental en la sociedad.

3.2.5. La prensa escritay su cobertura a nivel mundial

El propdsito de la industria del periodismo, es tener a la sociedad
informada de los acontecimientos locales e internacionales, siendo
difundida a través de su producto, los diarios impresos. Como todo
producto debe buscar posicionarse en la mente de los consumidores. La
cobertura de un diario impreso depende del tiraje y su rentabilidad
depende las publicidades por parte de anunciantes y la venta de sus
ejemplares.

La industria del periodismo est4d atravesando por un momento de
transicion y transformacion, ya que ademas de la crisis econdmica que
ocurre en esta industria, el hdbito de los lectores esta en un momento de
cambio. Ya que la era digital y el boom de internet ha provocado que los
consumidores se inclinen a la prensa digital.

El uso intensivo de Internet para acceder a la informacion y la caida de los
ingresos por publicidad debido a la actual crisis econémica estan
determinando una dificil situacion economica en la industria de los
periodicos lo que los lleva a buscar fuentes de ingresos.

Por estas adversidades que esta cruzando la prensa escrita se ve
obligada a crear nuevas estrategias para que puedan sobrevivir en la
industria de los periédicos. La era de la nueva tecnologia ha producido
que existan otras herramientas y medios para dar informacion a la
sociedad.
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Expresa AOROSA Joaquin,(2009) [version electrdénical, que:

En laindustria estd modificando su modelo de
negocios a partir del crecimiento y expansion
de Internet y sus herramientas. Mientras que
durante toda la historia los periodicos se
caracterizaron por distribuirse mediante un
medio impreso, hoy en dia es cada vez mas
comun encontrar publicaciones digitales de
cualquier diario. (pag. 7).

Muy aparte de la crisis econdmica que se vive a nivel mundial, la industria
ha buscado otras formas para poder sobrevivir en el mercado de la prensa
escrita; ya que no solamente tiene que verse con el factor de la influencia
de la prensa digital en el mercado, sino también la manera de como atraer
a mas lectores, con el fin de poder difundir de forma masiva la
informacion.

Existe hoy la prensa digital, donde se han creado dispositivos méviles que
hace ver a la prensa mas atractiva para el consumidor. Las tendencias de
los consumidores han cambiado con estas creaciones, lo que ha incitado
en la industria del periodismo crear nuevos modelos de negocios en su
mercado.

Segun el informe de WAN-IFRA el desarrollo de la difusién de la prensa
escrita en distintas regiones geograficas 2009 a 2010, se aprecia como
las variaciones producidas fueron muy heterogéneas. En Asia, crecié su
difusibn en 7% de 2009 a 2010, en América latina de igual forma
experimento un crecimiento de 2% con respecto al 2010. Pero en el caso
de Europa y Norteamérica si se registraron bajadas, existiéo un 2,5% en la
reduccion de la difusion en la prensa escrita en el afio 2009 y 2010 en
Europa. En Norteamérica existi6 un caso mucho mas alarmante, se
produjo una pérdida de la difusién de la prensa escrita de 11% interanual
(2009-2010).*

Actualmente y en afios pasados la prensa escrita se ha ilustrado un
modelo de negocio en el sector periodistico, que debido a nuevos factores
se considera que es necesaria la elaboracion de una estrategia de la
innovadora.

L WAN-IFRA, Tendencias mundiales de prensa, Larry Kilman, Paris- Francia, Octubre 2011.
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Diagrama #1. Modelo de negocio tradicional®.

8
Empresa Moticias f
Periodistica Espacios
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F.l. Universidad San Andrés, dpto. Académico de Administracion, Victoria, Argentina,
Junio 2011.

El Modelo de negocios tradicional, demuestra que la principal funcién de
la prensa periodistica es informar a todos la sociedad de los sucesos que
pasan en la sociedad ya sea local e internacional. La prensa tradicional
para tener ingresos vende sus ejemplares a sus lectores y vende espacio
publicitario a sus anunciantes.

La industria de los soportes impresos, no solamente se ha inclinado a la
prensa digital, sino que ha buscado otras formas para tener mas ingresos
y mas cobertura en su mercado, creando nuevos medios impresos de
diferentes contenidos, enfocado para cada target especifico. Lo que
permite aumentar su cobertura en el mercado y asi mantenerse en el.

Como expresa MENSING Donica, (2007) [versidn electrénica] que:

Ha surgido un nuevo modelo de negocios que se
ha vuelto cada vez mas popular. Estos modelos
solo se basan en la publicidad. Se trata de los
diarios de distribucién gratuita. Al no obtener
ningun tipo de ingresos por cada ejemplar
distribuido, es necesario que la publicidad
financie el costo del producto y a la vez genere
ganancias. (pag.1)

La industria del periodismo para seguir en el mercado aparte de inclinarse
a la prensa digital, ha creado un modelo de negocio donde han hecho que
el mercado se diversifique con diferente producto para poder llegar al
consumidor final que es el lector. Ahora las empresas de los diarios
impresos han ingresado al mercado, diarios gratuitos que subsiste por
medio de inversion publicitaria, para poder distribuirlo e imprimirlo sus
ganancias son solamente de las publicidades que se pongan en dicho

2Universidad San Andrés, dpto. Académico de Administracion, Victoria, Argentina, Junio 2011.
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diario. Lo que les permite llegar a mas audiencias y captar mas lectores y
asi poder tener mas cobertura y posicionarse ante los consumidores.

3.2.6. Cobertura y rentabilidad de la prensa escrita en América
Latina

La poblacion de Ameérica latina estd compuesta por 41 paises de
diversidad cultural, linguistica y biolégica, los indigenas constituyen una
porcion relevante de su poblacidbn. En estos paises, presentan los
mayores niveles de desigualdad socioeconémica del mundo. El
porcentaje del estrato socioecondmico mas alto de clase media y baja, por
lo que la prensa ha creado una diversidad de diarios para llegar a estas
audiencias.

Paises donde su estrato social medio bajo predomina, las empresas de
prensa escrita han innovado modelos de negocios que le permitan llegar
mas audiencias y asi aumentar su cobertura. Los medios impresos en
América latina no han perdido su esencia, los diarios impresos siguen con
una participacion muy alta en el mercado. Por lo que permite crear varios
modelos con los que aun pueden mantenerse en el medio. Por ser una
poblaciéon compuesta por diferentes culturas, que permite diversificar
diferentes productos para responder a las necesidades de informarse.

La rentabilidad de la empresa periodistica determina el monto que puede
invertirse en la captacion de noticias, en las tecnologias de produccion y
distribucion y en el nivel de ingresos del personal.Las empresas
periodisticas de América latina como a nivel mundial cruzan por una
transicion. La era digital que hoy en dia nos encontramos, ha
transformado el habito del consumidor y consecuencia el consumo de los
diarios impresos ha disminuido lo que a su defecto los ingresos por medio
de la publicidad han decrecido. Por lo que los incita a buscar nuevas
estrategias para poder seguir en el mercado.

Uno de los sucesos que también afecta a la industria del periodismo es la
crisis publicitaria. Asi que los obliga a ver otros recursos para subsistir en
el medio. Las empresas periodisticas aunque tienen su diario tradicional
también han creado diarios populares para llegar a otras audiencias los
gue les ha permitido crecer en el mercado. Pero por otra parte tienen
dificultades ya que por el contenido que llevan, las agencias no quieren
pautar.

Los diarios tradicionales aun son un producto fuerte en este medio,
aunque estemos en la era de la tecnologia aun los leen. Hoy en dia las
redes sociales permiten que la poblacién esté informada de los sucesos
antes de que se impriman el medio impreso. Lo que ha obligado también
a ellos estar a la par.Los ingresos de las empresas periodisticas
dependen de la circulacion de cada diario, lo que permite determinar la
tendencia y la participacion gue tiene su diario en el mercado.
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Las nuevas tecnologias nos obligan a hacer cosas diferentes, a crear
nuevos modelos de negocio de la industria del periodismo en América
Latina, no solo se ha visto en el desarrollo de la prensa digital. La
poblacion de los paises en América latina la mayoria es de bajos recursos
y para poder llegar a mas audiencias, se han creado y han fortalecido los
diarios populares, amarillistas con contenidos fuertes que llamen mas la
atencion de lector. También se han creado los diarios gratuitos que sus
ingresos solamente son las publicidades de los anunciantes. Permitiendo
mantenerse en el mercado de esta industria.

Hoy en dia nos encontramos en un mundo de cambios, los habitos de las
personas a nivel global han cambiado debido a la era de tecnologia que
nos encontramos. Las noticias y la informacioén ya llega de una forma mas
rapida, lo que complica un poco a los diarios impresos.

Los paises de latino América, su poblacién estd compuesta por diferentes
culturas, los niveles socioeconémicos es muy marcado. Lo que los diarios
han tenido la oportunidad de diversificar diferentes tipos de diarios con
diferentes contenidos para poder abarcar a mas audiencias.

La cantidad de variedades de diarios en este entorno, es debido las
diferentes lectores que encontramos en el mercado, lo que permite que el
tiraje aumente, por lo que las empresas periodisticas han incluido en su
cartera de productos, diarios tradicionales, diarios gratuitos, diarios
populares, suplementos infantiles.
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Grafico 1: Poblacion de Paises latinoamericanos 2011 (millones de
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Fuente: Banco Mundial, naciones unidas, Indicadores del desarrollo mundial (2011)

Como nos indica el Banco Mundial, los paises de Ameérica latina con
mayor poblacion, estan considerado el Brasil con 194 millones,
siguiéndole México con 108 millones, y de manera decreciente los
restantes paises, como demuestra el grafico #1., donde se determina el
tamafio de mercado donde esta expuesto la prensa escrita de cada pais.
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Grafico 2: Penetracion de Diarios impresos en América latina. 2011
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Como vemos en la grafica #2, la penetracion del medio impreso en el afio
2011 en los paises de América latina, aun son muy altos. Ya que aun este
medio es muy fuerte en el mercado. Es por esto aun tienen como subsistir
en cada pais.

La penetracion por paises en América latina, referente al medio impreso
se clasifica de la siguiente manera: en Paraguay, Puerto Rico, presentan
los porcentajes mas alto de penetracidon entre el 85.0% y 81.0%
proporcionalmente, mientras que en nivel intermedio se encuentra Costa
Rica, Guatemala, Pert y Ecuador, con porcentajes que van de 76.0% al
68.0% respectivamente. Mientras que paises como Argentina, Brasil,
Chile entre otros, tiene poca penetracion de medios impresos.

Lo que nos demuestra que la penetracion de la prensa escrita en paises
subdesarrollados sigue aumentando debido a que existen nuevos lugares
gue al momento la difusion de la prensa escrita recién esta llegando. En
los casos de los paises mas desarrollados como Brasil y Argentina se
denotan un menor porcentaje en el mercado es debido que la difusion de
la prensa escrita esta llegando a un limite.

1.1.1. Coberturay rentabilidad de la prensa escrita en Ecuador

El mercado de la industria periodistica en el Ecuador, como a nivel
mundial, ha tenido una caida que ha hecho que las empresas
periodisticas tome medidas de previsione implementacion de estrategias
para que puedan mantenerse en el mercado. Ecuador cuenta con una
gama de diarios que ha permitido abarcar audiencias de todo tipo de
clase social. Siendo un pais que el porcentaje mayor de su poblacion es
de la clase baja desde el punto de vista econdmico, los diarios mas
fuertes son los populares — amarillistas, y le sigue los diarios tradicionales.
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En cuanto a la cobertura de la prensa escrita en Ecuador, la empresa
Kantar media Research (03/2011), expresa en el estudio se realiza en
ciudades principales Guayaquil y Quito, que la ola de informacion esta
determinada en los resultados que se presentan a continuacion.

Grafico 3:Cobertura de Medios impresos (Guayaquil y Quito) 2012
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Fuente: Estudio de Lectoria KMR (kantar media Research) Ecuador, Base 23
Periodo Febrero11-Marzo12

El gréfico 3, determina que la cobertura total de los medios impresos
(Diarios, Suplementos, Revistas) en ambas ciudades, es de 72%, los
Diarios superan a los otros medios impresos, debido a que la periodicidad
de distribucion es diferente. Si bien es cierto los suplementos vienen junto
a los diarios, algunos tienen periodicidad desigual puede ser diaria,
semanal, quincenal. Los Diarios impresos tradicionales tienen mayor peso
en el medio, por su estructura, por la forma se distribuyen para llegar a su
objetivo que es el lector/a.

En cuanto a la cobertura de los Diarios a nivel de ciudades importantes
como Guayaquil y Quito, observamos en el siguiente grafico que:

Grafico 4: Cobertura de Diarios en Guayaquil y Quito, 2012
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Fuente: Estudio de Lectoria KMR (kantar media Research) Guayaquil/Quito-Ecuador, Base 23
periodo Febrerol1-Marzol2

El grafico 4, nos indica la cobertura que tiene los diarios en estas
ciudades, podemos observar que Guayaquil tiene mayor cobertura con
74% y Quito 53%. Esta diferencia posiblemente se da, porque la mayoria
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de las empresas periodisticas y la circulacion periodistica se encuentran
en Guayaquil, por ser la méas poblada.

El poco porcentaje de cobertura de lectores en la capital, probablemente
se debe al mayor insumo del servicio de internet, que en los actuales
momentos, es utilizado por los diversos estratos sociales, con mayor
facilidad.

Grafico 5:Cobertura de Diarios en Niveles socioecondémicos
(Guayaquil y Quito) 2012.
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Marzol2

En este grafico observamos comoestan distribuidos los diarios en
poblaciones de diferentes niveles socioeconémicos de las dos ciudades
mas pobladas del Ecuador, Guayaquil y Quito, con mayor cobertura del
75% en el nivel Alto. Lo que muestra que éste segmento de
poblaciénpresentamayor afinidad hacia la lectura de diarios o tiene
posibilidades de adquisicion de los mismos.

Si bien es cierto la cobertura de la prensa escrita en los niveles
socioeconémicos medios y bajos no son tan altos en comparacion de la
cobertura con el nivel socioecondmico alto, la demanda de los diarios
dirigidos al segmento medio y alto estan en aumento. Ya que los estudios
demuestran que el mercado de la sociedad con mayor potencial de
difusion y expansion son los mercados de menor estrato social.Esto hace
que los diarios de la prensa escrita dirijan sus estrategias de cobertura
hacia estos segmentos de mercado.
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Grafico 6: Ranking total de Diarios mas leidos en Guayaquil y Quito
(Lectores en miles) — Aiio 2012
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En la Grafica 6, nos indica el ranking de los diarios mas leidos en las
ciudades principales del pais (Guayaquil y Quito) donde claramente se ve
qgue el diario Extra es el diario mas leido, posiblemente debido a que el
mayor porcentaje de la poblacién del pais es de estrato socioecondémico
bajo, quienes, les agrada las noticias sensacionalista. Luego sigue los
diarios tradicionales, que son El Universo y el Comercio.

La prensa escrita ecuatoriana como en los otros paises de Latinoamérica,
cuenta con una diversidad de diarios que buscan llegar a diferentes
targets y poder abarcar a todos los mercados. Como podemos ver en el
Grafico 6, en el Ecuador el tipo de diario que tiene mayor acogida es la
prensa amarillista-populista; de igual forma este tipo de diario es el que
tiene mayor acogida en paises latinos americanos, debido a la misma
cultura.

En el Ecuador, los diarios mas importantes e influyentes, son El Universo
en la Costa y El Comercio en la sierra; EI Universo y el Comercio con el
fin de abarcar los diferentes segmentos de mercado, establecieron una
estrategia para llegar a diferentes estratos; por lo que cuentan con una
multiplicidad de diarios desde el tradicional, popular y gratuito.

Es asi que el diario EI Universo como una estrategia competitiva
empleada edita otros diarios como EIl Saper, Sambo, Viva Samborondén y
Viva Guayaquil. De igual forma El comercio edita Ultimas Noticias, en un
horario vespertino.
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Grafico #7. Ranking de Diarios mas leidos en Guayaquil (Azul) y
Quito (Verde), (Lectores en miles) — Afio 2011
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Observando en la grafica, se puede comparar que el comportamiento de
ambas ciudadeses diferente, en Guayaquil lidera el periédico El Extra con
335.386 lectores y el universo con 334.089 lectores, en cambio en Quito
lidera EI comercio con 173.554 lectores, y los demas diarios estan por
debajo de los 100.000 lectores. Por lo que se puede concluir que en el
pais, de acuerdo a las regiones, la poblacién tiene diferentes habitos y
gustos al momento de seleccionar los diarios para la lectura..

La prensa escrita en el Ecuador también cruza por la crisis de los diarios
impresos, suceso que ocurre en la mayoria de los paises en el mundo, no
solo es la fuerte penetracion de internet, sino también la crisis publicitaria
y econdémica que pasamos en todo en el mundo. Por lo que se han creado
modelos de negocios en este mercado para poder mantenerse.

B. Internet como prensa digital
3.2.8. Internet y su influencia a nivel mundial
Referente al internet, como medio de difusion de informacién, por diversos

medios como redes sociales, blogs, entre otros, ha traido consigo un
sinnimero de retos en los ambitos cientifico, tecnolégico y humano, que
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definirAn de manera radical los parametros sobre los cuales creceran y se
formaran las sociedades del futuro.

El uso y desarrollo de internet, también ha permitido que se desenvuelva
la brecha digital, en la que se puede observar de manera clara las
diferencias entre los paises desarrollados y los no desarrollados. Esta
brecha digital ha sido medida mediante la determinacién de variables
sociales, econOmicos, tecnolédgicas, culturales, politicas y de
infraestructura de telecomunicaciones e informatica que han definido el
nivel de exclusién cientifico-tecnoldgica de todos los paises alrededor del
mundo.

En cuanto al mercado de la prensa escrita, el internet esta ganando cada
dia mayor campo de actuacién en el area de la difusion de la informacion,
acortando tiempos y distancias, comunicando e interrelacionando grupos
humanos con diversos intereses, y dado la migracién permanente en
todas las latitudes, las personas necesitan estar comunicados a través de
la prensa digital con los suyos.

Al respecto,de la prensa escrita en relacién al internet, se pronuncian
varios autores referentes al futuro y formas de mantenerse en el medio,
como expresa Leonard WITT, (2005) [version electronica] que:

Hoy en dia, la tecnologia esta transformando a los
ciudadanos de consumidores pasivos de noticias
producidas por profesionales a participantes activos
gue pueden componer su propio periodismo a partir
de elementos dispares. A medida que los
ciudadanos utilicen Google para buscar informacion,
se alimentan de una infinita variedad de soportes,
leen bitacoras (blogs) o las escriben, se convierten
en sus propios editores, investigadores, e incluso
corresponsales. (Pag. 2)

Gracias a la facilidad de la evolucién de la tecnologia, la sociedad ha
cambiado sus habitos y uno de ello, es el de lectura de medios impresos,
por la lectura digital, pues, tienen mas opciones para poder llegar a la
informacion. También da impetu a la iniciativa de expresarse Yy conocer
informacion de manera libre sin ataduras, que en ocasiones sucede con la
prensa escrita, pues permite intercomunicarse con mayor facilidad, caso
Twitter que es empleada por la television para que la comunidad participe
y Se exprese en vivo.

La creacién de blogs, paginas webs y redes sociales, permite a que la
sociedad también se involucre en la produccion y distribucion de las
noticias. Lo que a su efecto provoca que los diarios tradicionales no
tengan la misma penetracion en el mercado que antes.
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3.2.9. Penetracion de internet en la sociedad a nivel mundial

El desarrollo del internet en el mundo, ha permitido que la sociedad este
mas informada e involucrada en las situaciones que transcurren en las
diversas latitudes. Asi mismo nos encontramos con una sociedad de
fuertes y acelerados cambios, donde sus habitos ya no son los mismos,
de igual manera, se ha vuelto una sociedad mas selectiva. El internet
permiti6 al mercado crear una diversificacion extensade productos y
servicios de diversas caracteristicas donde podemos encontrar un
sinnimero de cosas con relativa facilidad, aunque también existe el
peligro en ocasiones de salir perjudicado.

Siendo este medio de difusion, una red de comunicaciones de cobertura
mundial, que posibilita intercambiar informacién a ordenadores situados
en diferentes partes del mundo. Tiene un impacto profundo en el universo
laboral, ocio y el incremento del conocimiento, por medio de esta,
millones de personas pueden tener acceso facil e inmediato a una
cantidad extensa y diversa informacion en linea.

Su desarrollo ha impactado e incrementado en los paises mas ricos ya
gue su poder adquisitivo es mas fuerte que los paises de tercer mundo.
No obstante estos paises también se han desarrollado y hoy en dia el
internet es una herramienta basica y fundamental para hogares y
empresas.

Como expresa el Sr. GURREA, de la UNIVERSIDAD de
ZARAGOZA(2006), [version electronica]: El continuo desarrollo de
Internet y la creciente generalizacion de su uso en el ambito
empresarial suponen cambios notables en la formay frecuencia con
la que se establecen las relaciones entre dos partes fundamentales
de cualquier negocio: empresay sus clientes. (pag. 48)El auge que ha
tenido el internet en la sociedad donde su desarrollo ha ido creciendo,
gracias a la facilidad que da a muchos usuarios ya que se formo una
herramienta de trabajo, estudio. El internet se volvié un parte de la vida
cotidiana de todos. En el siguiente grafico describe la penetracion del
internet en diferentes continentes.
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Grafico # 8. Penetraciéon de internet a Nivel Mundial. 2011
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El uso del internet en las diferentes regiones del mundo aumenta cada
vez mas, como nos muestra la Grafica # 8observamos que Norte América
y la mayor parte de Europa y Oceania/Australia ocupan mas del 60% y los
paises que siguen e desarrollo en comparacion a nivel mundial ocupan el
20%. Se puede sacar conclusion que el internet se volvio fundamental en
la sociedad ya con ello los mantiene no solamente conectado sino facilita
obtener cualquier producto o servicio que lo requieran.

Muchos ven al internet como un problema por el cambio de habito del
consumidor, que afectado algunos medios y empresas. Por lo que ha
incitado a incursionar por este medio. El comercio crecié en este medio,
los medios de comunicacién asi mismo crearon sus portales web, debido
al auge que ha tenido el uso del internet. Asi mismo estan la creacion de
redes sociales, the blogs, donde permite tener a sociedad estar conectada
y globalizada. No solo permite estar conectada sino informada de los
sucesos que pasan en el tiempo real.

Internet se convirtid en una herramienta fundamental en la vida cotidiana
de la sociedad. Globalizo la informacién y permite que la sociedad este
conectada en diferente parte del mundo. El desarrollo del internet creci6 e
innovo nuevos mercados, satisfago la necesidad de millones de personas
al poder acceder y resolver sus cosas con tan solo un clic.

3.2.10. Penetraciéon de internet en Latino América

El empleo del Internet en América latina, ha contribuido con rapidas e
importantes transformaciones en el comercio, economia y sociedad. Ha
aportado; en sus canales de distribucién de bienes y servicios, en la
difusién de informacion y colocando a la regién en condiciones favorables
para la internacionalizacion e integracién con el resto del mundo.

Grafico # 9. Penetracion de Internet en América Latina a Principios
de 2012
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La penetracion de internet en América latina como lo demuestra la Grafica
#8, nos indica, que son proporcionales los paises que tienen menos
penetracion en Bolivia, Guatemala, Cuba, honduras Y Nicaragua.
Podemos decir que el internet en América latina esta creciendo
fuertemente por lo que en ciertas areas complica a los medios. Los paises
de Latinoamérica son considerados los paises pobres lo que se da anotar
en la grafica que la era de la tecnologia a llegados a todos, lo que provoco
los cambios de habito del lector. La creacion del internet permitié a mundo
a estar conectados, e informados a la vez. Se crearon redes sociales
donde todos pueden acotar las situaciones que se viven en cada pais o a
nivel mundial.

El uso del internet en Latinoamérica,se ha incrementado en estos ultimos
tiempos, lo que ha permitido no solo estar globalizados, fomento el
crecimiento del comercio entre diferentes personas en el mundo. Asi
mismo permite que la sociedad este mas informada de los sucesos que
pasan a nivel mundial. Asi mismo dio facilidad para obtener la
informacién, satisfacer alguna necesidad. Gracias al internet la
comunicacién y relacion entre diferentes paises a nivel mundial a
permitido estar mas conectados e informados por lo que sucede en cada
uno de ellos.

3.2.11. Penetraciéon de internet en Ecuador

El internet incremento y tuvo su auge a partir de la migracién que hubo de
personas a otros paises, y utilizaban el internet para poder estar en
contacto a menudo y asi fue aumentando el uso del internet en redes
sociales. Las empresas, colegios utilizaban el internet como herramienta
de trabajo y estudio. Este se volvi6 méas fuerte en el mercado y ahora se
volvié fundamental en las vidas de los citadinos.

En el diario digital EL CIUDADANO(2008)nos indica, El uso del internet
se incremento en el Ecuador del 25,7% en el 2008 a 29% en el 2010.
Es decir crecio 3.3 puntos. Estos datos fueron proporcionados por el
Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC) como resultado de
una encuesta realizada a 21.768 hogares a escala nacional, en
diciembre del 2010. ( pag. 1), esto refleja que la sociedad ecuatoriana
tiene acceso a internet mas a menudo, no solamente por medio de
ordenadores sino también por moviles, por lo que estan informados
minuto a minuto.

Debido a estas tendencias de uso de internet, los medios de
comunicacion ya sea television o impreso, han incurrido a la convergencia
del internet, por lo que mantienen informados a la sociedad mediante
redes sociales o portales web.
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Segun la empresa lbope, una de las empresas prestigiadas en el area de
opinidn publica y estadistica, en la siguiente grafica indica la penetracion
gue tiene el internet en las ciudades principales del pais.

Gréfico #10: Penetracion de internet en Guayaquil y Quito. 2011
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Fl: IBOPE (Instituto Brasilero de opinion publica y estadistica), TGI, 2011

Como el grafico # 9 nos indica de forma general que la ciudad con mayor
penetracion de internet es Quito. De cierta manera se puede deducir que
se deba a la menor poblacion gue existe en relacion a Guayaquil, pero
también podria ser producto de mayor nimero de cyber a disposicion de
la colectividad, es mas alta que en Guayaquil por lo que consumo y uso
de internet tiene mas peso en esa ciudad. El internet en Ecuador, ha
crecido en estos Ultimos tiempos, ya que no solamente se lo obtiene por
un ordenador sino mediante un movil, donde permite que todos estén
conectados las 24 hrs del dia.

El uso del internet en Ecuador, se ha convertido indispensable para
muchas empresas y para el uso personal de la sociedad, no solamente
estan informados, sino que les permite satisfacer la necesidad que tengan
ya que para obtener algun producto, o investigar alguna informacién que
se requiera. Hoy en dia la informacion se realiza y se procesa con mayor
rapidez y facilidad, gracias a las redes sociales, en la cual la sociedad a
su vez tienen la libertad de poder expresar sus opiniones.

3.2.12. Internet y los medios impresos

El desarrollo de Internet en los Ultimos afios, esta suponiendo rapidas e
importantes transformaciones en los canales de distribucién de bienes y
servicios. Este hecho esta provocando modificaciones en los procesos de
gestion y aprovechamiento de las nuevas posibilidades que presentan los
canales digitales. Del mismo modo, el continuo desarrollo de Internet y la
creciente generalizacion de su uso en el ambito empresarial estan
suponiendo cambios notables en la forma y frecuencia con la que se
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establecen las relaciones entre las dos partes fundamentales de cualquier
negocio.

Las comunicaciones a través del tiempo, han empleado diversas formas
para su difusién, desde la palabra oral, hasta el desarrollo de las
multimedios, lo que se ha incrementado con la evolucion del internet;
provocando cambios de habitos de consumo en el lectoria en la
poblacion, situacion, que indujo a los medios escritos para incursionar en
internet; asi, creando portales web, que permita ampliar su ambito de
difusion, permitiendo a la prensa escrita su subsistencia.

El auge del internet, ha influido de alguna manera que la prensa
tradicional, vaya decreciendo, lo que les ha obligado a crear diferentes
estratégicas para seguir en el mercado.

La era tecnoldgica digital que se vive hoy en dia, ha producido que los
medios de comunicacion y especialmente los medios impresos vivan una
serie de inconvenientes. Debido al cambio de habito que ha tenido la
sociedad, gracias al facil acceso a la informacién digital, y la creacion de
nuevas tecnologias como (the tablet Android), han hecho que la venta y
la produccion de los diarios impresos disminuya, provocando dificultades
al mercado periodistico impreso.

La prensa por Internet, se la puede catalogar como una herramienta de
expansién o también, como amenaza para la prensa escrita, ya que en la
actualidad, la informacion es accesible desde cualquier lugar, con las
conexiones inalambricas para acceder a internet, como teléfonos moviles,
agendas electronicas, ordenadores portétiles dandole facilidades de estar
informados en tiempo real, por lo que permite una difusion masiva.

El internet, permiti6 a la prensa escrita tradicional crea nuevos canales
para difundir la informacion a diferentes partes del mundo. Asi mismo,
creo cambios de habito en la sociedad, provocando la disminucién de los
lectores de medios impresos, permitiendo la interactividad de la sociedad
con la informacion logrando que estos se encuentren mas involucrados en
los acontecimientos, fomentando a la sociedad a dar su opinion. El
internet sirvi6 como herramienta para la creacion de los blogs, que son
paginas web donde la persona pueda escribir cualquier tema que desee y
debatirlo con la persona que le interesa.

La expansion de la informacion en el internet es sumamente veloz, lo que
facilita a la sociedad obtener informacién en tiempo real; situacion que se
ha convertido en uno de los inconvenientes para la prensa tradicional. La
prensa escrita, provee informacion que esta ordenada en funcién a una
periodicidad (diarios, semanal, mensual, etc.). El diario tradicional,
publicado desde la mafiana va perdiendo su interés informativo a medida
qgue pasa el dia; a diferencia con el internet, que es un medio fluido y en
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continua actualizacion, no hay limites ni plazos temporales, lo que permite
tener a la sociedad informada minuto a minuto.

La informacién en el medio impreso tradicional en la sociedad es basica,
sin duda igual en el &mbito virtual, la informacion difundida por parte de
ellos da una clara vision de los eventos ocurridos en el medio, ya sean
politicos, econdmicos y culturales. Por lo cual el internet se ha convertido
en una herramienta que permite llegar a nuevos mercados con mayor
facilidad. Asi mismo, muchas de las empresas periodisticas ven al internet
como una amenaza, ya que facilita y da con mayor rapidez la informacion.

Debido a la era digital que vivimos, la sociedad estd muy entendida con
todo lo que se relacione a la tecnologia y el desempefio de la red de
redes (internet). Permite que la interaccion de la sociedad a nivel mundial
pueda hacerse con mayor rapidez. El pensamiento de estas empresas es
que debido a esa facilidad y comodidad que brinda el internet, la prensa
tradicional en el futuro sera sustituida por la prensa digital.

La evolucion de los medios en la red ha incentivado a la creacion de
redes sociales y blogs (bitacoras), donde la sociedad tiene la libertad de
poder expresar su perspectiva de los sucesos que pasan a nivel mundial,
donde pueden debatir e informar a otras audiencias. Estos lugares en la
web son cada vez mas visitados, uno de los que esta en su auge es el
Twitter, es una red social que permite estar informado y ser un vocero
mas de los acontecimientos ya seanacional e internacional, cultural,
politico y social.

En Ecuador, las empresas periodisticas no ven a la prensa tradicional
sustituida con la prensa digital, debido a que, aun la penetracion de los
diarios impresos es muy fuerte en el mercado. Los Diarios impresos en el
pais han trabajado en conjunto a las oportunidades que brinda el internet,
siguen siendo los voceros de noticias que ahora cuentan con otras
audiencias que son los cibernautas.

Las empresas periodisticas como toda empresa deben estar
actualizandose para poder tener mejor desempefio empresarial y poder
cumplir determinadas necesidades que se presentan en cuanto a los
gustos del consumidor ya que los habitos de la sociedad esta en un
cambio constante.

3.5. Penetracion de medios de comunicacion en el Ecuador

El sector industrial de la prensa escrita en Ecuador, tuvo su década de
oro, era el monopolio de la informacion solo existian algunos diarios que
hoy en dia son los lideres del mercado; diarios que por su credibilidad y
posicionamiento entro a los hogares de todos los ecuatorianos. Hoy en
dia, el mercado de los medios de comunicacion se ha diversificado, por lo
gue tenemos Tv, Radio, Diario, Revista e Internet, medios que también
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cumplen la funcion de informar a la poblacion de los acontecimientos
actuales.

Grafico #11. Penetracion de Medios Ecuador 2011

Tv Radio Internet Periédicos Revistas

FI: IBOPE (Instituto Brasilero de opinién publica y estadistica), TGI, 2011

El Grafico #10, nos permite visualizar que el internet esta incrementando
cada vez mas en el mercado ecuatoriano con una penetracion de
54,70%, este estudio se hace en Guayaquil y Quito, las principales
ciudades del pais; se observa también que los otros medios aun se
mantienen en su promedio, sigue liderando la TV y Radios dejando en
tercer lugar a la prensa escrita.

El mercado de los medios impresos se encuentra en una etapa de
transicion, el impacto de la tecnologia ha dado un cambio a las
necesidades de los lectores. Los lectores de la prensa escrita se volvieron
sus propios autores, adquiriendo el internet como medio para ser autores
de noticias que concurren dia a dia; el lector ademas de consumidor se
volvié proveedor de la informacién; ya que con ellos la prensa escrita se
apoya para obtener informacién que no tiene a su alcance y poder difundir
a la poblacion.

3.2.14.Factores que influyen en la competitividad de un medio
impreso.

En cuanto a los factores que influyen en la competitividad del medio
impreso, es necesario identificar cada uno de ellos, para entender como
actuan en la empresa y cual es su comportamiento con la colectividad.

Estos factores permiten a la empresas periodisticas a ver el escenario en

el que se encuentran y que estrategias implementar antes la influencia de
uno de estos factores, permitiéndoles subsistir en el medio.
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Diagrama #2. Factores que influyen en la competitividad de un
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La competitividad de toda empresa se mide primero en el
desenvolvimiento de su entorno que tan influyente puede lograr ser en su
crecimiento. Por lo que son claves los siguientes factores, El desarrollo
econdmico del pais, como esta estructurada la industria periodistica, su
demografia, y la relaciébn con el gobierno de turno, comportamiento de
consumidores y la penetracion de nuevas tecnologias.

Para el desarrollo de toda empresa, es basico observar su entorno, uno
de los factores que mas influyen e importante, es el desarrollo econémico,
ya que este factor determina el equilibrio entre lo social, econédmico y
politico. Por ende el progreso y crecimiento en la sociedad de una
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empresa. Este factor, nos permite reconocer que tan atractivo o riesgoso
es para la empresa invertir, competir en el mercado y que resultados
favorables para traer a la empresa.

El desarrollo econémico general de Ecuador para el afio 2011, logro ser
prospero, ya que fue reconocido a nivel internacional, tuvo un crecimiento
continuo de 8,9% vs a los paises de su region, su reduccion de pobreza
fue clasificada por primera vez como alto/medio por el indice de
Desarrollo Humano del programa de la Naciones Unidas (IDH) vy el indice
de desempleo disminuy6 de 7,4% del 2010 a 5,5% del 2011, incremento
de las exportaciones, asi como recuperar la produccion del petréleo.

Estos resultados nos permites obtener una mejor imagen del pais, y
segun la informacion obtenida, Ecuador ha crecido y desarrollado
exitosamente en comparacién de los gobiernos anteriores. Lo que hace
mas atractivo al sector empresarial.

La estructura de la industria periodistica se basa en el desarrollo del
mercado, como esta conformada y sus puntos principales son las
situaciones financieras de los principales diarios, el equilibrio entre la
inversion publicitaria y sus ventas de tiraje, y como se las distribuye, son
puntos importantes para poder describir la estructura de una industria que
ha logrado mantenerse en los todos estos afios como el principal vocero
de informacioén de sucesos politicos, sociales y culturales del pais.

La situacion financiera de los diarios impresos a nivel mundial esta
sufriendo diferentes adversidades que ha provocado una crisis en las
grandes empresas periodisticas. En Ecuador aun no encontramos ese
contratiempo con los principales periddicos del pais, por lo que les da una
ventaja trabajar contra esa crisis que se esta viviendo a nivel mundial.

Pese a la crisis publicitaria y la penetracion de internet que se tiene hoy
en dia, la prensa escrita se ha mantenido, la venta de su tiraje y su
distribucion han hecho que la prensa escrita tenga fuerza fundamental en
el mercado. Permitiendo a que su desarrollo en el mercado se mantenga y
sea mas consolidada.

La estructura de distribucién de los diarios impresos es una informacion
confidencial para las empresas periodisticas, la distribucion masiva a nivel
nacional permite obtener mayor cobertura, y comienza desde la venta de
los canillitas hasta la entrega de diarios en el sector empresarial y urbano.

También obtenemos la difusion por forma digital permitiendo alcanzar a

diferentes targets. Para esta difusion debe ser puntual y no extenso por
redes sociales y portales web.
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3.2.15. Modelos de empresas periodisticas tradicionales versus
prensa digital

Las empresas de medios impresos llevan afios siendo los principales
informantes de sucesos a nivel politico, econdmico, deportivo y social,
entre otros. Su larga trayectoria en el medio ha permitido consolidar su
imagen como uno de los medios mas influyentes en la sociedad,
posicionandolo como una fuente de credibilidad y asertividad en una
nacion. Su estructura de administracion y desempefio son influenciadas
dependiendo de los factores que en su tiempo afectaban, debido a esto
podemos notar las estrategias competitivas que las empresas
periodisticas implementaban para el desarrollo de la misma.

Segun expresa Manuel ALMEIDA, 2008 [version electrénical:

El modelo empresarial de la prensa es una
reliqguia de la era del monopolio de la
informacion: la escasa vision de futuro y el culto
a la rentabilidad inmediata provocan que las
empresas periodisticas no elaboren estrategias
de inversién o reinversion a medio y largo plazo.
“Internet no provoca beneficios y, por tanto, no
vamos a invertir mas alla de lo indispensable en
ella (pag. 1)

El internet proporciona a los diarios tradicionales diferentes actividades
donde pueden desenvolverse por ese medio, como canal de difusion de
informacion, como medio adicional para la publicidad. Por medio del
internet los medios impresos o cualquier medio o empresa que esta en el
mundo virtual tienen la oportunidad de hacerse conocer en cualquier parte
del mundo. Es por ello que es importante el disefio y la calidad de
informacion que se brinda a la sociedad, para poder diferenciarse de los
demas.

En el ambito comercial de los diarios impresos tradicionales como
cualquier empresa es dar un buen servicio, con respecto al diario impreso
es tener un contenido que se diferencie de los demas, que atraiga mas al
lector, a su vez satisface las necesidades de los que publican en su
diarios, ya que la empresa periodistica tiene como ingresos, la publicidad
y la venta de sus ejemplares. En la actualidad también se suma la
publicidad digital que se anuncia en los portales web de cada uno de
ellos.

Hoy en dia, los diarios impresos, la publicidad impresa y digital, estan
atravesando por diferentes crisis en cada sector, los gestores han
empleado diferentes modelos de negocios para levantarse de la crisis por
la que atraviesan. Por lo que queda demostrado que no es viable cien por
ciento para todo tipo de diario, la forma de haber llevado a cabo ha sido
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de forma intuitiva siguiendo la estrategia de error a prueba, la estrategia
implementada para la obtencion de ingresos, es la publicidad on-line, el
pago de contenidos para obtener la informacion dada por medio de la
pagina web y el comercio electronico.

Estos diferentes modelos han concedido probar a diferentes tipos de
diarios a nivel internacional poder obtener otro tipo de ingresos aparte de
la venta de ejemplares. La participacion de ellos como ejemplo permite
analizar a otros diarios. Y ver lo conveniente y lo necesario para poder
emplear y salir de las diferentes crisis que se presentan.

En el mercado encontramos una diversidad de diarios tradicionales y
digitales por lo que es esencial que apliquen una estrategia de
diferenciacion y poder sobresalir en el mercado.

3.2.16. Factores claves para el éxito de una prensa escrita

Como sabemos hoy en dia los medios de comunicacion estan en tiempo
de transicion por la emigraciéon de los medios a la nueva era de la
tecnologia. Actualmente los medios impresos tienden a una crisis por
motivo de los nuevos accesos de informacion provocando disminuciéon de
circulaciéon de ejemplares e incitando que las pautas publicitarias se
inclinen a otros medio de informacion.

A nivel mundial se observa que las empresas periodisticas mas grandes
en el mundo tuvieron un fuerte contratiempo en esta transicion, creando
nuevas estrategias para poder subsistir al cambio. Esto permitié a las
medianas y pequefias empresas periodisticas a tener modelos de negocio
para tomar las precauciones preventivas ante este cambio.

Una de las amenazas para las empresas periodisticas muy aparte por la
emigracion a los medios digitales, también es por su relacion con el
gobierno vigente, la situacion del pais y por el cambio de habito de lector.
la participacion de nuevos accesos de informacion y las nuevas
tecnologias a influenciado en el habito del consumidor, ya sea por lectura
0 por obtener algin producto o servicio. Este les permite a los
consumidores tener mayor facilidad, comodidad al obtener su producto y
satisfaciendo al consumidor teniendo un servicio personalizado.

El cambio del habito de los lectores, que son mas influenciados por la era
digital como los son los adolescentes, ha provocado que el consumo de
diarios impresos de ese target disminuya. Asi mismo influencié que la
sociedad que es receptora de informacion, también sea emisora,
permitiendo participacion en informar en tiempo real.

La participacion de la prensa escrita es fundamental en la sociedad, es el

medio informativo tradicional y principal dentro de una nacién. Es por ello
que la reinvencion del medio impreso es esencial. Las nuevas

42



generaciones son targets que se inclinan a un medio masagil y
entretenido y que la informacién sea mas directa, real y eficaz.

La participacion de los medios digitales como las redes sociales,
plataformas de informacién, blogs y otro tipo que permita acceder a la
informacion ha creado una facilidad de obtener la noticia en tiempo real,
en cualquier parte del mundo, ya sea social, politico, econémico o cultural.
Es por ello que algunas empresas han implantado con un de los factores
claves ser participe en la medio digital agrupando diferentes diarios
digitales colocandolos en una sola plataforma y asi poder tener acceso en
un solo lugar por medio de tablets, androides, celulares moviles, y asi
mismo cobrar el acceso.

Los Factores Claves que se deberia tener para el éxito de una empresa
periodistica es la siguiente.

Diagrama #3 Factores Claves para el éxito de una empresa
periodistica

» Contenidos con mayor interes para poder
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impreso

FT: Elaborado por la Autora, abril 2012

Para poder captar nuevos lectores, como los targets que se inclinan mas
al medio digital, se debera redisefiar el medio con nuevos contenidos,
informacion que sea mas atractiva a ese grupo objetivo. Apoyandose con
la informacion en tiempo real. Los medios digitales sera el medio donde
interactlde con los nuevos grupos objetivos.

Para la distribucién del medio impreso, se reinventara la circulacion del

medio por diferentes areas urbanas de la ciudades principales del Pais,
permitiendo tener mas presencia a nivel nacional.
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La medicidn de los ejemplares que circulan en el mercado periodistico, no
la tienen, tanto como agencias y las empresas periodisticas, trabajan con
el numero de lectores, que les ofrece el estudio de lectoria de Kantar
Media Research, permitiendo tener una idea de la cobertura y
participacion de cada uno de ellos.

3.3. FUNDAMENTACION LEGAL

3.3.1. Regulaciones legales para el funcionamiento de prensa
escrita/digital

Siendo la prensa escrita, el medio de comunicacion méas antiguo de la
poblacién, desde un inicio fue un medio donde publicaban los hechos de
diversa naturaleza, que sucedian en cada época. Estuvo presente
informando e ilustrando a la sociedad. Siendo un medio donde los
redactores y expositores del pensamiento, podian expresarse liboremente.

A partir del surgimiento de las agencias informativas o de noticias,
comenzaron a tener relacion con los gobiernos de turno, facilitAndoles la
informacion politica de cada uno de los paises, se establecieron leyes
donde se regula la informacion publicada, haciendo esto. Que la
informacion se genere permanentemente, cuando tienen el apoyo de los
grupos gobernantes. Hoy en dia, contamos con una variedad de diarios
impresos para diferentes audiencias,

La prensa escrita, estd considerada como un medio, donde se informan
situaciones politicas, sociales, educativas de salud y culturales, entre
otros asuntos, asi mismo, comenta y analizan la vida cotidiana de las
personas importantes de la colectividad. . Desde su primicia, como medio
de informacién tuvo problemas con los gobiernos, ya que publicaban
contenidos que no les convenian a ellos, porque demostraban a la
poblacién del tipo de comportamiento de sus gobernantes. Por lo que se
crearon asociaciones de diarios a nivel mundial, latinoamericano y local,
donde orientan y respaldan a las empresas de prensa escrita.

Los medios impresos como expresa Robert MCKENZIE, (2009) [version
electronico]:

En el mundo, los medios de comunicacion son
regulados con base en la idea universal de que su
contenido y actividades pueden influir
significativamente sobre economias, politicas
sociales y el debate politico, pero por sobre todo, la
vida de las personas. Las diferencias en los
contenidos de los medios de comunicacién son el
resultado de normas juridicas prohibitivas aplicadas
por el gobierno o por agencias gubernamentales, en
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un intento por obtener resultados que se adecuen a
las politicas y filosofias prevalecientes sobre su
actividad. (pag. #1)

Las regulaciones que fueron creadas para que cumplan los medios
impresos ya sea local e internacional, ha sido disefiados con el propdsito
de que exista una informacion real y uniforme, que lo que se publique no
influya negativamente al ambito social, gubernamental y econémico. Hoy
en dia vivimos en un mundo conflictivo y ambicioso, donde grupos
politicos, econdmicos, que ejercen de alguna manera el poder, donde
cada vez la libertad de expresion se encuentra mas oprimida.

Por lo que se crearon asociaciones nacionales e internacionales donde
los diarios impresos pueden encontrar la orientacion, y cuando llegue
necesitarlo. El fin de estas asociaciones es para que los diarios impresos
estén respaldados y haya una entidad quien los represente.

Como indica Antonio LAM SAN JUAN, (2009) [version electrénical:

¢, Qué observamos en la literatura respecto de estas
dos posiciones? Segun Djankov (2001) la propiedad
gubernamental de los medios es mayor en paises
pobres, con regimenes de gobierno autocraticos y
alta propiedad publica en la economia. Estos
resultados se contraponen con la idea de que la
propiedad estatal tiene fines benevolentes. Los
resultados muestran derivaciones indeseadas
asociadas a la propiedad estatal sobre los medios.
Estos resultados son inconsistentes con la mirada
Pigouviana de un estado benevolente (Pag. #16).

El gobierno vigente influye en paises pobres, como hoy en dia se esta
viviendo en Ecuador, lo que provoca inestabilidad en la industria
periodistica, y caos entre el estado y el medio. No solamente Ecuador
esta pasando por estas dificultades, es costumbre ver en otros paises
pobres, la falta de estabilidad entre ambas entidades.

Las regulaciones juridicas para la proteccién del medios de comunicacién
en el Ecuador, permiten a los medios impresos a crear orden en los
contenidos de cada uno de ellos y ademas de contenidos, también
permite que haya una libertad de expresion por lo que hoy en dia, el
estado esta en pleno proceso de renovacion de las leyes que regulan la
existencia de los medios escritos en el pais.

Segun expresa la ASOCIACION DE EDITORIALES DE PERIODICOS
(AEDEP)(7/06/2011) [version electrénica] apoyados en la
CONSTITUCION DE ECUADOR, en la Seccion tercera, referente a la
Comunicacion e Informacion:
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Art. 16.- Todas las personas, en forma individual o
colectiva, tienen derecho a: 1. Una comunicacion
libre, intercultural, incluyente, diversa vy
participativa, en todos los &mbitos de la interaccion
social, por cualquier medio y forma, en su propia
lengua y con sus propios simbolos. 2. El acceso
universal a las tecnologias de informaciéon vy
comunicacion.(Pag.1)

La prensa escrita en Ecuador, esta pasando por situaciones dificiles, ya
que la relaciébn con el gobierno vigente no es buena, por lo que el
gobierno quiere regular el contenido de los medios de comunicacion, y se
sienten privado a una comunicacion libre. Esto ha provocado una
inestabilidad en el mercado de la industria donde los entes encargados de
interferir en estas situaciones han pedido al gobierno ningan atropello mas
a la industria periodistica.
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CAPITULO IV

4. PROPUESTA DE MEJORAMIENTO DE LA SITUACION
PRACTICA

Este trabajo monogréafico, ha permitido observar y determinar los
acontecimientos periodisticos en el transcurso de la historia del Ecuador,
y como ha evolucionado desde sus origenes a la fecha.En la actualidad
los diarios impresos, presentan sus contenidos noticieros, fuera del tiempo
real, pues al captar, procesar , publicar los acontecimientos noticiero,
para su distribucion ha trascurrido varias horas del hecho sobre el cual
informan.

Asi mismo, el auge del desarrollo tecnologico y la apertura de nuevos
medios de masificacion digital de la informacion, que ha mas de ubicar al
lector en tiempo y hecho real, llega a mas interesados, que en su mayoria
disponen der servicios digitalizados, no solo a través de ordenadores sino
también de teléfonos moviles, que de a poco, ha modificado los habitos
de lectura del lector/a regular y lectores potenciales, como las poblaciones
joven y adulta/o mayor. Para asi, conocer el comportamiento de ellos y las
tendencias de los lectores ante este cambio. La prensa tradicional a nivel
nacional como internacional estd cursando diferentes adversidades,
debido al cambio de habito de los lectores, crisis econdémica, participacion
del gobierno ante la credibilidad de las noticias expuestas, y crisis
publicitaria.

Es con este tipo de factores, que las empresas periodisticas deben
convivir diariamente, se ha tomado diferentes medidas para seguir
subsistiendo en el mercado, segun la informacién recolectada en el
transcurso de este trabajo de investigacion, la prensa tradicional a
aplicado formas para poder alcanzar a diferentes audiencias en el
transcurso del tiempo. Una de ellas es la diversificar su producto y poder
direccionar a otros targets permitiendo tener mayor cobertura. Conocida
de manera general la situacion de la prensa escrita, se hace necesario
establecer algun mecanismo de relacion como:

La vinculacion de universidades y empresas periodisticas de
Guayaquil, para disefar y ejecutar una investigacion de mercado de
produccion y distribucién de los diarios, particularmente en la region

Costa.

Una manera a través de la cual se puede llevar a la practica
seriaestablecer un convenio interinstitucional, con alguna empresa
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periodistica escrita local, que permita realizar investigaciones en el cuarto
nivel de la carrera en coordinacion con universidades. Ademas se debe
socializar con las partes intervinientes.

En base a los resultados de esta tesina, los potenciales aspectos a lograr:

e Interrelacion entre universidades, como entidad formadora del
talento humano y la empresa de prensa escrita.

e Mejor conocimiento de la realidad periodistica local, que permita
identificar problemas, para contribuir con alternativas posibles de
aplicar.

¢ Fortalecimiento del talento humano en la formacion de 3° y 4° nivel.

e Potenciales areas de practicas en empresas que se convierten en
potenciales fuentes de trabajo para los egresados.

Ecuador, y otros paises con mayor similitud en cuanto al tipo de poblacion
que hay, han manejado este tipo de diversificacién creando diarios mas
pequefios dando noticias con otro enfoque, esto tienen como nombre
populista, permitiendo llegar a mas todo tipo de nivel socioecondmico. Asi
como los diarios, en los canales de television los noticieros se han vuelto
mas amarillas, viendo que ese tipo de noticias aumenta su audiencia.

En el mercado de la prensa escrita encontramos diferentes tipos de
diarios impresos, tradicionales, amarillistas - populistas, gratuitos. Los
diarios subsisten por la venta de ejemplares y la venta de espacios
publicitarios en cada ejemplar. Los gratuitos netamente por la venta de
espacios publicitarios.

Estamos en la era de la tecnologia, donde todo es globalizado, las
empresas periodisticas mas grandes del mundo aplicaron en participar
como prensa digital, viendo que la venta de ejemplares con el transcurso
de los afios no iba lograr ser rentable como en sus afios de oro, por lo que
uno de ellos opto por cobrar la informacion el acceso a las noticias
publicadas en ese medio.

Lo que se pretende con este trabajo es reforzar ese vinculo que hay entre
el medio impreso y el lector, si bien es cierto que nos encontramos en la
era de la tecnologia, Ecuador un pais aun por crecer no se ve afectado a
este cambio que estan sintiendo las empresas periodisticas a nivel
mundial. Pero aun asi las empresas nacionales de prensa escrita han
creado portales web.

Este trabajo de investigacion se basa en el funcionamiento de las

empresas periodisticas principales en el pais de diferente regién costa y
sierra, El universo y el grupo el comercio. Diarios tradicionales que se
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mantienen en el mercado por ser su trayectoria y participacion en el
sociedad. Estando en un mercado de versatil ellos han realizado los
diferentes modelos como la diversificacion del producto, la participacion
en internet y con la sociedad haciéndose mas presentes y veraces que
otros medios.

4.1. Estrategias competitivas

Si bien es cierto, la prensa escrita ha jugado un papel importante en la
presentacion y difusion de diversos tipos de noticias, también es cierto,
gue la prensa digital esta ganando respecto a las difusion de noticias de
todas las latitudes en tiempo real y al momento, siendo en muchos caso
llamadas “primicias”, por llegar de inmediato a diversos publicos.

1. Entre las estrategias competitivas, se podria considerar, incluir
temas de noticias que llegan a otros segmentos de la poblacion,
como jovenes y adultos mayores.

2. Mantener interrelaciébn universidad/empresa, con miras a la
capacitaciéon permanente de personal y la prestacion de areas para
la practica del estudiante de las universidades.

3. Empleo de Internet, para la difusion de noticias en tiempo real y
captacion de més jovenes al consumo periodistico.
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CONCLUSIONES

Después del analisis de la informacion recolectada para el estudio de la
prensa escrita en el Ecuador y su relacién con la prensa digital, se llego6 a
las siguientes conclusiones:

1. Que los factores que influyen de manera sustancial en la
produccion de la prensa escrita en Ecuador, esta regida por la
competitividad de toda empresa, pues, primero se mide el
desenvolvimiento de su entorno que tan influyente consiguen ser
en lograr su crecimiento. Sustentado en esta condicion, se
consideran como claves los factores, del desarrollo econémico del
pais, como estd estructurada la industria periodistica, su
demografia, y la relacién con el gobierno de turno, comportamiento
de consumidores y la penetracion de nuevas tecnologias.

Como expresa en economista. Paulo ZAMBRANO, en el diario EL
CIUDADANO de Ecuador(26/12/2011) que el desarrollo econémico
general de Ecuador para el afio 2011, logré6 ser prospero,
reconocido a nivel internacional, con un crecimiento continuo de
8,9% vs a los paises de su region; su reduccion de pobreza fue
clasificada por primera vez como alto/medio por el indice de
Desarrollo Humano del programa de la Naciones Unidas (IDH) vy
el indice de desempleo disminuy6 de 7,4% del 2010 a 5,5% del
2011, incremento de las exportaciones, asi como recuperar la
produccion del petroéleo.

Por lo que se concluye en este estudio, que los factores que
influyen la prensa escrita, principalmente, es el desarrollo del
mercado, el incremento de la demografia nacional,son habitos
de lectura del consumidor, la competitividad de la empresa
periodistica, la influencia de nuevas tecnologias, el internet
como fuente de difusién de noticias a tiempo real y sin costo.

2. En cuanto a la cobertura versus rentabilidad en el pais, se
concluye que, la sostenibilidad de la prensa en el nuevo entorno
de noticias digital y en tiempo real, el mercado de la industria
periodistica en el Ecuador, no esta afectada por el implemento de
nuevas tecnologias, la prensa digital se convirti6 en una
diversificacién de difusion de noticias en tiempo actual. De forma
adicional la prensa escrita., ha implementado ciertas estrategias de
prevision, como la diversificacibn de varios tipos de diarios,
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diversos enfoques informadores, ante la crisis, que ve venir el
medio impreso para mantenerse en el mercado.

Por lo que Ecuador cuenta con una gama de diarios impresos en el
medio que brinda informacion de todo tipo y para diferentes
estratos sociales. De esa forma abarca mas audiencia y obtiene
mayor cobertura. Los diarios tradicionales cuya fuente de
informacion es lo econdmico, politico y social, va dirigida a todo
nivel socioeconémico, mas es consumida por los niveles alto
medio, los diarios con fuentes sensacionalista son lo que obtienen
mayor lectoria, debido que el mayor peso de lectores esta en el
nivel Medio Bajo.

En cuanto a la cobertura de la prensa escrita en Ecuador, la
empresa Kantar media Research (03/2011), expresa en el
estudio se realiza en ciudades principales Guayaquil y Quito, que la
ola de informacién, determina que la cobertura total de los medios
impresos (Diarios, Suplementos, Revistas) en ambas ciudades, es
de 72%, los Diarios superan a los otros medios impresos, debido a
gue la periodicidad de distribucion es diferente. Si bien es cierto los
suplementos vienen junto a los diarios, algunos tienen periodicidad
desigual puede ser diaria, semanal, quincenal. Los Diarios
impresos tradicionales tienen mayor peso en el medio, por su
estructura, por la forma se distribuyen para llegar a su objetivo que
es el lector/a.

En cuanto a la cobertura de los medios impresos, se concluye
que en Ecuador, en las ciudades principales Guayaquil y Quito
aun siguen siendo las principales fuentes de informacion para la
sociedad. Se reconoce, que los diarios cumplen el rol de informar
los acontecimientos a nivel econdémico, politico y social, su mayor
demanda viene del nivel socioeconémico Alto/Medio.

Se puede concluir finalmente, que los beneficios que tiene las
empresas periodisticas con el buen desarrollo de la prensa digital,
es crear nuevas factores claves de éxito a futuro en relacion a la
prensa digitalpara la supervivencia de la prensa tradicional. Dado
gue entre los factores claves del éxito esta, trabajar en relacion a
obtener leyes reguladoras de la comunicacion, que con equidad,
eviten la censura y obstrucciéndel trabajo periodistico cientifico y
garantizado, sea de caracter impreso o digital. Otro aspecto
importante, el fortalecimiento de las estructuras de la industria,
participacion democratica del Gobierno, conocimientos de la
demografia nacional, y empleo de la Tecnologiade absorcion
(disponibilidad de ancho de bandas fija, mévil y costos)
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La participacion de la prensa digital como soporte a la prensa escrita, nos
permite establecer relacion en conjunto. Entre ellas, la estructura de la
industria como prensa escrita, que permite visualizar el desarrollo de la
empresa y las nuevas modalidades se pueden optar para su mejor
funcionamiento y supervivencia en el medio. En estas condiciones la
prensa digital ayudara a la prensa escrita, en ahorro de papel, tinta, uso
de equipos y materiales, lo que permitir4, mejorar la produccion y genera
margenes de ganancias apoyado en medios de publicidad digital. Asi
mismo ayuda hacer una ventana para el exterior y tener un
reconocimiento internacional que no se lograba al ser una prensa
impresa.

Otro factor, que en la practica afecta a la prensa escrita, es la dificultad y
censura del medio impreso por autoridades de gobierno, cuando
consideran que la prensa, lesiona su dignidad. Es importante destacar la
era digital, como estimulo al cambio de habitos del lector, dada las
caracteristicas de la poblacion, particularmente la joven, de estar mas en
contacto con el avance tecnoldgico, por lo tanto, es susceptible al cambio
al consumo de productos que llame la atencién, esto, podria ser una
estrategia para inducir a la lectura a las personas, especialmente en los
primeros afios de vida. Y, es una de las formas de lograr la captacion de
nuevas audiencias, brindando nuevos disefios, nuevos contenidos, de una
forma multimedia. Y asi atraer la atencion de las nuevas audiencias.

Se considera, que no es el periodismo el que estd en crisis, sino el
periddico, que debe reinventarse en un producto probablemente mas
sencillo, mas analitico, mas local, mas especializado, menos de masas,
mas complementario de Internet, con una estructura empresarial y laboral
muy distinta, con un ajuste duro de reduccién de costes y redacciones
mas pequenas, sinergias multimedia, nuevas formas de distribucion.
Sobreviviran los grandes diarios, las marcas que generen credibilidad, que
tengan periodistas capaces de darle valor anadido al lector, orden vy
jerarquia en la informacion, comentario y opinién cualificada. Esa es la
fuerza del periodismo, esa es su baza, que tendra que saber jugar si
quiere sobrevivir a su propia metamorfosis.
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RECOMENDACIONES

hacer un estudio de mercado para determinar el nivel de
competitividad de la prensa escrita, donde se involucre a
estudiantes de post grado, de unidades académicas involucradas
en esta area de formacion, dado que no solo, se debe producir los
diarios, sino que se debe conocer como esta la competencia en el
mercado de consumo.

combinar la produccion escrita con la digital, porque la primera
llega en tiempos ya pasados de las noticias, y la digital es en
tiempo real, con menor costo, la dificultad es que no toda la
poblacion tiene acceso al sistema digital.

tratar de crear medios digitales que estimulen a la poblacion joven
a la lectura de noticias cotidianas fundamentadas en la ciencia y
tecnologia que reflejen la realidad de los acontecimientos

fomentar los habitos de lectura en los estudiantes de las

universidades, a través de programas vinculantes con la
comunidad.
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Estrategia y Disefio: Al rescate de los Diarios Impresos.

Apr 30th, 2009 | By Loy Iglesias Thevening | Category: Disefio

Los diarios impresos en el mundo estadn muriendo, hay suficientes
razones para que eso este ocurriendo, internet, los maoviles, los
blogs, videoblogs, los Ipods, Itunes y sus noticias via podcast, en
resumen: la informacion mientras estas conectado y en movimiento,
cuando quieras y a la hora que
guieras y encima de eso gratis.

El panorama no es nada alentador
para los diarios, aun asi, me atrevo
asegurar que estan lejos de
desaparecer por completo, es
seguro que muchos
desapareceran, sobretodo
aquellos que aun confian en su
esquema tradicional y creen que, a
lo sumo, con un sitio web todo
esta solucionado. Si, muchos
diarios van a desaparecer, pero

Netko(:edobrozaraditi otros muchos naceran con un

Ll . e 0 >
na |l‘lll‘|0] I’Iaftl I p|mu concepto totalmente renovado,
SUPCOB 243 Fmsions e s st b kgt [ muy diferente de lo que hasta hoy
e e B conocemos como un Diario, seran

Diarios mas dindmicos mas
visuales y seran un complemento de la informacion online interactiva
y no al reves.

A mi juicio hay algunos puntos clave que debe tener en cuenta un
diario impreso que quiera renovarse para montarse en esta ola de las
nuevas tecnologias de la informacion, es imposible mantenerse
mucho tiempo si siguen haciendo las cosas como se vienen
haciendo tradicionalmente en los Diarios impresos.

Tener un sitio web o un sitio wap para moviles o un blog como estan
haciendo la mayoria de los diarios impresos, puede que sea parte de
la solucidon, y aunque es un primer paso en el inicio de una
transformacion para penetrar en las nuevas generaciones que no
compran periddicos y mantener una audiencia, esto no es suficiente.
Tampoco se trata de cerrar el diario impreso y abrir un sitio web y
apostar toda la informacién atraves de internet, se trata es de que co-
existan sin que a largo plazo el Diario impreso desaparezca y la
manera para que eso ocurra es darle el valor adecuado a cada medio,
adaptando la informacidén y el contenido de manera estratégica a
cada cual, creando contenidos complementarios entre la version
impresay la version online y/o movil,


http://estrategiasdepublicidad.com/blog/?author=1
http://estrategiasdepublicidad.com/blog/?cat=4

Algunas ideas para lograr esto:

Crear siempre algun contenido exclusivo importante solo en la
edicién impresa con resiumenes para la version online y asi motivar
el consumo del diario impreso entre los lectores que desean ampliar
los detalles de determinadas noticias, evitar en lo posible el
contenido repetitivo version impresa y version online, la version
online no debe ser una copia de la version impresa, el marketing y el
uso estratégico de la red no solo debe servir para difundir la noticia,
si no para motivar la lectura ampliada de determinadas noticias en la
edicion impresa, la interactividad online es obvia, una exigencia de la
web 2.0, pero la gran novedad estaria en crear interactividad también
en el medio impreso, son solo algunos ejemplos.

Y el disefio puede salvar a los diarios impresos?, segun Jacek Utko
exitoso disenador de periédicos,” No. El disefio solo no, el disefio
hace parte del proceso. Y el proceso no es sdlo cambiar la apariencia
de los Diarios, sino de mejorar el producto completamente”

Jacek Utko es un afamado disefiador polaco que esta aumentando
las ganancias de los principales peridédicos europeos, logrando
aumentar hasta en un 100% la circulacién de algunos y ganado
infinidad de premios en toda Europa, gracias a sus innovadores y
atrevidos disefios, muy visuales, con primeras paginas y paginas
interiores tipo posters, con muchas ilustraciones y fotos gigantes. El
secreto del éxito de sus premiados disefios segln sus propias
palabras: “ Tratar al diario como una sola pieza, como una Unica
composicion, al igual que la musica, que tiene ritmos, altos y
bajos,...”

Termino con otra frase de Jacek Utko,” ...inspiracién, visiéon y
determinacién. Ser buenos no es suficiente.”

F: http://estrateqiasdepublicidad.com/blog/?p=189



http://estrategiasdepublicidad.com/blog/?p=189

